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  چكيده

روند  تاريخچه. پردازد مي آنپيشينه  تاريخچه و مد با نگاهي برگويي روند  ني رنگ و پيشبي پيشمقاله حاضر به معرفي و ايجاد ديد كلي نسبت به مقوله 

تا حال  صنعتي انقلاب شروع بيني رنگ و روند مد از زمان پيش بر دارد و در اين تحقيق عوامل موثر تاكنون قرار 1700 سال رنگ در محدوده بيني پيش

اهداف . شده است نساجي تبديل صنعت رشد و توسعه مهم در عامل يكبيني رنگ و مد به  پيش كه است زماني تعيين  هدف.شود مي حاضر بررسي

بيني   پيشفرآيند. پذير است امكانهاي رنگي  آوري و تحليل داده خريد است كه با جمع بيني رنگ، ارزيابي دقيق روحيات و رفتار رنگي مشتري در پيش

 چگونگي و كننده پرداخته و  انتخاب رنگي مصرفثير ميزان تغييرات فصلي برگيري انتخاب رنگ مشتري و تا جهترنگي به بررسي احتمالات در راستاي 

بيني درست رنگ به تنهايي قادر به جلب  پيشسيستم تحليل و . كند كننده قابل قبول است را ارزيابي مي ين تغييرات به نحوي كه براي مصرفزمان ا

بررسي . برد ميكننده بالا  قابل قبول براي مصرفهاي رنگي  تركيبر ارائه محصولات با كنندگان كالاي رنگي را د نظر مشتري نيست و فقط توانايي عرضه

گرفته  هاي اجرايي با هدف بهبود و توسعه، توسط مولفين مورد بررسي قرار بيني رنگ و استفاده از آن از طريق توسعه مدل پيشو فهم بيشتر فرآيند 

  .گردد ارائه ميبيني رنگي  فرآيند پيشا و مراحل ه معرفي روش دوم همين مقاله با قسمتاست كه در 
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  مقدمه -1

 به تعيين 2گويي روند مد  با هدف شناخت و پيش1بيني رنگ يند پيشفرآ

ن ارزيابي نوع زمان مناسب براي ارائه محصولات به بازار و هم چني

هميت  نظر به ا.پردازد ميكنندگان توسط توليدمحصول مورد نياز بازار 

 خريد يا عدم دهي تصميم او براي رنگ در جلب نظر مشتري و جهت

بيني رنگي مناسب قادر است از توليد  خريد يك محصول، پيش

كند و يا اطلاعات پايه جلوگيري محصولاتي كه بازار مناسبي ندارند، 

كننده ارائه نموده و تسهيلاتي در به توليدرا ه بازار فروش محصول دربار

 .]1 ,2[ فرآيند انتخاب درست رنگ متناسب با هر فصل را ايجاد نمايد

گويي   يا پيش3بيني مد يند پيشآرنگي بخشي بنيادين از فر بيني پيش

ها و پوشاك مورد پسند  ، پارچه ها روند مد است كه در آن محدوده رنگ

مشتري كه طي سه ماه، شش ماه، يك سال يا دو سال آينده مورد توجه 

بازار قرار خواهند گرفت توسط گروهي از متخصصان با حداكثر دقت 

ي در آينده كه براي آن محدوده زمان. ]1[شوند  يني ميب ممكن پيش

بيني رنگي بلند مدت  شپيپذيرد دو نوع اصلي  صورت ميبيني رنگي  پيش

يندي بسيار پيچيده و آبيني رنگي فر پيش. نمايد  را ايجاد ميو كوتاه مدت

هاي كمي و كيفي مورد  تواند با روش  حسي و بصري است كه ميكاملاً

وثر در صنعت نساجي و مد اين فرآيند يك عامل م. بررسي قرار گيرد

 .منتشر شده استشود كه تاكنون اطلاعات كمي در مورد آن  محسوب مي

آوري نياز به گردبيني رنگي به عنوان يك فعاليت تخصصي  روند پيش

صنايع از اين . اطلاعات مرتبط با روند انتخاب رنگ در صنايع دارد

ي فرآيندهااطلاعات به عنوان يك منبع الهام استفاده كرده و با كمك 

 هاي رنگي محصولات شركت، فروش كاربردي خود براي تعيين محدوده

ها  فروشي خرده. كنند يابي مي هدفها  فروشي محصولات خود را در خرده

گويي  هاي پيش را تأييد و بستهرنگ  بيني هم ممكن است سرويس پيش

كنندگان نيز در هنگام خريد  گيري مصرف تصميم. را خريداري نمايند

به بيني  بخشي از فرآيند پيش ها در انتخاب، آنپوشاك و ترجيح رنگي 

كننده انتخاب درست  هاي موفق منعكس فروش كه جايي آيد تا حساب مي

رنگي مشتريان تحت تاثير  ترجيح .]1, 3, 4[ باشند ميرنگ در صنعت 

 عوامل متعددي از جمله فرهنگ، آداب و سنن و سن فرد تصميم گيرنده

 و بيني رنگي  توسعه و رشد صنعت نساجي و مد، ايده پيش.گيرد قرار مي

محصولات در كنندگان به منظور فروش  در توليدرا  مد روند گويي پيش

 در نيمه دوم قرن .هاي اصلي خود در كلان شهرها ايجاد نمود فروشگاه

آوري اطلاعات بيشتر در اين زمينه به وجود آمد به  جمعبيستم ضرورت 

هاي صنعتي، از توليدكنندگان الياف، نخ و پارچه  طوري كه كليه بخش

فروشان و به طور كلي مجموعه  گرفته تا توليدكنندگان پوشاك و خرده

 محصولات صنعت نساجي و مد نيازمند استفاده از اين تخصص در توليد

تنوع روش زندگي  توسعه جهاني صنعت و. ]1, 5 ,6[ خود شدند

آوري اطلاعات در فرآيند  جمعكنندگان، پيچيدگي فرآيند  مصرف

بيني روند انتخاب رنگ و مد با  پيش. بيني رنگي را به همراه داشت پيش

                                                           
1 Colour forecasting 
2 Trend prediction 
3 Fashion forecasting 

تواند فروش  هاي بازاريابي مي  روش حتي بيش از هاي فصلي، معرفي رنگ

تواند به  بيني مي رسد گاهي پيش ه نظر مي از طرفي، ب.را افزايش دهد

گونه ارتقاء  كه بدون هيچرا عنوان مانعي براي رشد صنعت تلقي شود چ

به عبارت ديگر . دهد ميسطح كيفيت محصول، ميزان فروش را افزايش 

شود و به همين دليل  مي 5 سبك رقابت در جايگزين4رقابت در قيمت

براي صنعت طور بالقوه رنگي به  بيني است كه برخي معتقدند كه پيش

كنندگان در وليد تبه عبارت ديگر. نساجي و مد يك عامل بازدارنده است

سر تا سر جهان همان اطلاعات را به منظور عرضه محصولات مشابه بدون 

سبك   گيرند و بنابراين رقابت در نوين به كار ميهاي  ايدهتوجه به 

كند و به   ميايجادتواند نمادي از خلاقيت باشد و رقابت در قيمت را  نمي

در  .]1 ,7, 8[شود  ميجاي تحريك صنعت، سبب محدود شدن صنعت 

 با توسعه عرضه كالا به صورت تركيب و انتخاب توسط 1970دهه 

 رنگ براي صنايع اهميت بيشتري پيدا كرد به طوري  بيني ، پيش6مشتري

كننده رنگي ايجاد شد تا جايي  كننده يا هماهنگ كه نياز به يك هدايت

بيني رنگي توسط  ها بيش از پيش كردن رنگ  هماهنگ1980كه در دهه 

هاي  توليد رنگ رنگ به جاي باز بيني پيش.  اهميت يافتها فروشنده

گيري انتخاب رنگ با تغيير نرخ تمام  خاص، ابزاري مؤثر در ارزيابي جهت

بيني رنگ و روند مد به عنوان يك  ارتقاء پيش. آيد به حساب ميشده آن 

  توان تأثير آن را بر صنعت تكذيب كرد شود كه نمي مطرح ميترفند 

بيني رنگ و روند مد از سال  نظر به ارتباط تاريخچه روند پيش .]1, 6[

 مد در طول  بر روند7 عوامل موثردر اين تحقيق، 2000 تا سال 1700

. شود  به اجمال بررسي مي از زمان شروع انقلاب صنعتي تا كنونتاريخ

بيني رنگ و  هدف اصلي اين بررسي تعيين زماني است كه پيش

لي در رشد و توسعه صنعت نساجي تبديل بيني مد به عامل اص پيش

  .اند هشد

  

  18قرن 

و دهد كه در اين زمان پنبه  نشان مي 18شروع پژوهش از ابتداي قرن 

 از استفاده و اي برخوردار بوده و خريد پشم در انگلستان از اهميت ويژه

ريسندگي پنبه با الهام از روش . استطاعت ثروتمندان بود آنها فقط در

توليد ارزان قيمت پنبه نه تنها آن را . يشم توسعه پيدا كردريسندگي ابر

براي ثروتمندان قابل استفاده كرد بلكه به تدريج، عموم مردم هم قادر به 

بنابراين حجم توليد افزايش پيدا كرد و سرعت و . استفاده از آن شدند

 كيفيت توليد نخ در انگلستان بهبود يافت، از اين رو كارآفرينان بافندگي،

. هاي بافندگي را توسعه دادند و سرعت توليد پارچه افزايش يافت دستگاه

تر و  سته مي شود و در دماي جوش مقاومتر ش پنبه نسبت به پشم راحت

تر از پشم است، بنابراين تقاضا براي خريد پنبه افزايش  در نتيجه بهداشتي

عصر . آلات به سرعت ارتقاء يافت هاي توليد ماشين پيدا كرد و روش

تر آغاز  گستردهتجارت با افتتاح واحدهاي ريسندگي بيشتر و توليد پارچه 

                                                           
4 Price rivalry 
5 Style rivalry 
6 Mix and match 
7 Driving forces 
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ي به گردش درآمد، از نيروي كار بيشتري بنابراين ثروت بيشتر. شد

 لباس زنان نمادي از .بندي جامعه بيشتر آشكار شد استفاده شد و طبقه

تر و قابل دسترس براي  توليد پارچه ارزان. ثروت و موقعيت مردان شد

، 1عموم سبب كاهش شكاف بين طبقات جامعه شد و بنابراين سبك

يت بيشتري پيدا كرد كه هاي بهتر اهمد در معرفي م3 تناسب و2برش

هاي توليدي  نيروي كار ماهر در بخشگيري به كارمنجر به توسعه 

  .]1, 9[كوچك گرديد 

او سالن .  اولين طراح به رسميت شناخته شده در اين زمان بود4رز برتين

وي به خاطر داشتن .  در پاريس افتتاح كرد1773خود را در سال 

استعدادي نادر در پيدا كردن رنگ متناسب شهرت پيدا كرد و به سمت 

  .]1[ برگزيده شد 5خياط ملكه فرانسه

يند توليد پوشاك در صنعت مد با توسعه در صنعت آ فر18در پايان قرن 

سازي   آمادهكردن ماشينيبه علت توسعه در . دوخت گسترش پيدا كرد

اي  در اين زمان مجله. الياف، نخ و پارچه، توليد شتاب بيشتري پيدا كرد

 هاي شامل نكات مرتبط با مد، تصاوير رنگي از مد روز و درج راهنمايي

  .]1[هاي زنانه نيز انتشار يافت  ان براي اظهار نظر در دوخت لباسزن

  

  19اوايل قرن 

هاي تاريخي  كتاب. ضعيت طبقات اجتماعي تثبيت شد و19در آغاز قرن 

يك لباس شب جديد ضروري مد پيشنهاد كردند كه براي هر مناسبت 

بنابراين لباس دست دوم . توان يك لباس شب را دو بار پوشيد است و نمي

تر  انشان و در نهايت به طبقات پاييناز پوشندگان اصلي به خدمتكار

ب تشديد تغييرات زياد در مد گرديد تا بدين اين امر سب. انتقال پيدا كرد

  طريق زنان ثروتمند و به روز، از طبقات پايين و دور از مد جدا شوند

 برخي توليدكنندگان انگليسي به ايالت متحده 1825در سال  .]1, 10[

هاي مخلوط با پشم سبك تمايل  تفاده از پارچهآمريكا رفتند و به اس

بيني  رسد كه اين اتفاق اولين نشانه بالقوه نياز به پيش به نظر مي. يافتند

مد توسط توليدكنندگان و هم چنين منبع الهامي براي توليدكنندگان 

  .]1[ باشد

  

  19اواسط قرن 

 توليد ابريشم به خاطر بيماري كرم ابريشم در فرانسه و 19در اواسط قرن 

بنابراين .  دچار مشكل شدندهاي داخلي آمريكا توليد پنبه به خاطر جنگ

 براي 1866در سال . كنندگان درصدد توليد الياف مصنوعي برآمدند توليد

ه استات سلولز در  پارچ1869اولين بار الياف استات سلولز و در سال 

  .]1[ آلمان توليد شد

رد كه هاي توليد به آرامي رشد ك  بخشدر اين دوران، توسعه در همه

اختراع سوزن مستحكم براي قاب . ميزان توليد و كيفيت را بهبود بخشيد

                                                           
1 Style 
2 Cut 
3 Fit 
4 Rose Bertin 
5 Queen Mcrie Antoinetle 

، نقشي محوري در انقلاب 1849سال   در6بافندگي توسط متيو تان سند

هاي دوخت، طبقات ثروتمند  با گسترش ماشين. صنعت بافندگي ايفا كرد

 هاي دوخته حتي با تري را تقاضا كردند و صنعت لباس هاي پيچيده مدل

. تر اجتماعي قرار گرفت مناسب مورد پسند طبقات پايينوجود كيفيت نا

 سال  در9 ورث و1852 درسال 8 گريد ،1842 درسال 7، رد فرندر پاريس

پاريس به يك مركز مد . تتاح كردندهاي خياطي خود را اف  كارگاه1858

رسد به دليل وجود صنايع ابريشم بسيار خوب  تبديل شد كه به نظر مي

اندازي شدند و  هاي مد بسياري راه در اين دوره خانه.  بود10 ليوندر شهر

ورث اولين طراحي بود كه تأثير . مد در دسترس اكثريت مردم قرار گرفت

او با استفاده از مفاهيم جديد در بازاريابي، . زيادي در دنياي مد ايجاد كرد

اي او مرسوم كرد كه به ج. از سادگي زنان ثروتمند سوء استفاده كرد

 .]1 ,11[ ها بروند آنها نزد طراحان بروند اينكه طراحان به خانه مشتري

هاي  اغذي نيز از طريق مجلات مد و پستهاي ك، الگو1870در اوايل سال

هايي همچون  شركت. احتي در دسترس قرار گرفتندسفارشي به ر

، كه در انگليس تأسيس 12كال مكو  11هاي طراحي و توليد باتريك شركت

هاي معروف استفاده  هاي خود از هنرپيشه شده بودند و براي ترويج طرح

 و تمركز روي الگوهاي كاغذي  در شعب مختلف خود، با ارائهكردند، مي

  .]1[ تاثير بسياري بر روند مد داشتند

  

  19اواخر قرن 

ف، كراكت و اسكيت به هايي همچون تنيس، گل زش كه ور1880سالدر

جامعه براي زنان و اي به عنوان سرگرمي طبقات ثروتمند  يندهآطور فز

 توليد پوشاك ورزشي تحولاتي در صنعت حلقوي بافي مردان مطرح شد،

هاي دوخت، سفارشات  با توسعه صنعت رنگ، چاپ و ماشين. ايجاد نمود

در اين زمان  .]1, 12[تر شد  گيرانه سختتر و  طبقات بالاي جامعه پيچيده

طراح  13پاكوئين. هاي مد زيادي در لندن و پاريس تأسيس شدند خانه

هاي مؤثري را براي بازاريابي در صنعت  روشديگري بود كه همانند ورث 

 در پاريس افتتاح كرد و 1891او خانه مد خود را در سال . مد ايجاد كرد

 19در پايان قرن .  مشهور شدبه عنوان اولين زن طراح مد براي زنان

ين مچنهاي مد ابزاري مهم براي انتشار مدهاي جديد بودند و ه مجله

  .]1[ كردند مدهاي آينده را پيشنهاد مي

  

  20اوايل قرن 

 .اهميت يافت الياف مصنوعي در اين زمان انجام تحقيقات بيشتر بر روي

عكاسان . يند رنگرزي الياف مصنوعي در اين دوره گسترش پيدا كردآفر

هاي خياطي  كارگاه. ها كمك كردند به انتشار مد در مجلات و روزنامه

هاي خود استفاده كردند و به اين ترتيب  هاي مد را در لباس آل ايده
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هاي  صنعت لباس .]1, 13[ اهميت منابع الهام بخش را افزايش دادند

هاي خياطي رو به پيشرفت بود اما  دوخته شده با الهام گرفتن از كارگاه

توانستند پوشاكي كه در آن زمان در  كنندگان فقط مي در هر زمان مصرف

ني نبود كه آن چيزي كه دسترس بود را خريداري كنند و اين بدان مع

با گسترش . تمايل او بوده استكننده انتخاب شده مورد  توسط مصرف

هاي پوشاك دوخته شده و متفاوت شدن شيوه زندگي افراد، آماده  بخش

 .]1[ كننده دشوار شد ولات مورد نياز و مورد پسند مصرفكردن محص

، 1915 در سال 2 و شنل1903 در سال 1بيشتر طراحان، نظير پيورت

محصولات . هاي طراحي خود را در اوايل قرن بيستم افتتاح كردند خانه

شنل . اين دو مركز طراحي مورد پسند طبقات بالاي جامعه قرار گرفت

هاي  هاي مصنوعي در لباس راحي خود را با استفاده از پارچهاستعداد ط

در همين . اد كه به كاهش قيمت محصولاتش نيز منجر شدخود نشان د

انجمن رنگ ايالت متحده آمريكا با همراهي گروهي از ) 1915(سال 

در زمان  .]1, 14[صنايع پوشاك دوخته شده در آمريكا تأسيس شد 

  اي كوتاه در پيشرفت مد اتفاق افتاد جنگ جهاني اول وقفه

 آنها  وبعد از جنگ جهاني اول رفتار زنان تغيير كرد). 1914 -1918(

هايي شروع به كار كردند  زنان در مكان. دست آوردنداستقلال و آزادي به 

موضوعات جديدي همچون . كردند  تا قبل از جنگ فقط مردها كار ميكه

 تئاتر مورد توجه مردم قرار ، موسيقي و ورزش اهميت پيدا كردرقص،

 و به مورد تقليد قرار گرفتههاي محلي توسط طراحان مد  س لبا،گرفت

  .]1[طور كلي الهام گرفتن از هر چيزي براي طراحي در مد معمول شد 

  

  1920دهه 

هاي  ف مصنوعي با ارائه الياف و پارچهدر اين دهه، رشد صنعت توليد اليا

 مسئله در پوشاك ترين ممه .دمختلف، كيفيت توليد را بهبود بخشي

 اين مشكل براي پوشاك  كهدوخته شده در انگليس، اندازه پوشاك بود

يستم معرفي و به در آن زمان س. سفارش داده شده وجود نداشت

.  اندازه استاندارد هنوز در ايالت متحده آمريكا اتخاذ نشده بودگيريكار

قاعده  هاي آزاد و بي  اين بود كه طراحان با كشيدن طرحدليل اين امر

بندي براي افراد مختلف را، با تهيه پوشاك دوخته شده  اندازهمشكلات 

 هاي قابل پذيرش اندازهآزاد با توجه به سبك موجود در هر منطقه و ارائه 

  .]1, 13[ بهبود داده بودند

هاي دست دوم مورد دادوستد  تر شد، لباس در اين دوره تهيه پارچه راحت

طبقات پايين و متوسط . تر شد  گرفتند و پوشاك دوخته شده ارزانقرار

ها، مد ابزاري به منظور  ودند و با تحصيل زنان در دانشكدهرو به رشد ب

 نيويورك 1920در سال  .]1 ,15[هاي جديد براي زنان شد  جاد شغلاي

شدن  معرفي كرد و به علت ارزان و راحتخود را به عنوان شهر مد 

ن و شناخت مسافرت در اين دوره، توليدكنندگان زيادي براي الهام گرفت

ها گسترش پيدا كرد و با توسعه  سرگرمي. بيشتر مد به آنجا سفر كردند

ها مروج  نرپيشهوم شد و ههاليوود، سينما محلي پر رفت و آمد براي عم

                                                           
1 Pioret 
2 Chanel 

 3، موسسه مشاوره توبا1927در سال . ها شدند و رنگعالي مد، سبك 

 4هاي مهم ديگر مد مانند گروه مد كننده درآمريكا تاسيس شد و هدايت

  .]1 ,16[  در آمريكا تاسيس شدند1931نيز در سال 

  

  1930دهه 

طراحان . بيشترين توسعه در صنعت حلقوي بافي در اين زمان اتفاق افتاد

امر  هاي حلقوي استفاده نمودند و اين از پارچههاي خود   طرحدر اغلب

هاي  بخشبا رشد . سطح توليد در صنعت حلقوي بافي را ارتقاء بخشيد

 .]1[شد توليد پوشاك آماده، الياف مصنوعي جديدي نظير نايلون توليد 

هاي طراحي لباس زنانه به وقوع پيوست به  موسسهتحولات جديدي در 

اي  هاي دوخته شده لباس تشخيص مد براي  بررسي وبرطوري كه تمركز 

تر بوده و مورد تقاضاي توده بيشتري از مردم بودند رواج  كه كاربردي

تري بودند كه  هاي كاربردي  اين حال بعضي زنان به دنبال سبكبا. يافت

دهنده آسودگي   و روحيات، رفتار اجتماعي و نشانكننده حالات منعكس

لباس زنانه تسلط خود را به عنوان عامل بنابراين، طراحان . آنها باشد

كنندگان در  بيني تقاضاي مصرف  در مد از دست دادند و پيش5موثر

محبوبيت صنعت . هاي دوخته شده اهميت بيشتري يافت صنعت لباس

هاي بزرگ شروع به  هاي دوخته شده در حال افزايش بود و فروشگاه لباس

آن زمان و بعد از آن در خريداران مد .  كردند6استخدام خريداران مد

در فروشگاه، گيري نهايي در مورد محصولات انبار شده  مسئول تصميم

هم چنين از . گذاري آنها بودند هاي قيمت مشخصات كيفي و سياست

رفت كه به لحاظ ارتباطات بصري و كلامي، به   انتظار ميخريداران مد

ي نسبت به ها كمك كنند كه نيازمند درك و بينش كل بازاريابي شركت

 كننده و هم چنين آگاهي از روند مد در آينده بود هاي مصرف خواسته

 تشكيل شد كه نقش 7، شوراي رنگ بريتانيا1931در سال  .]1 ,17[

آنها اطلاعات . هاي فصلي داشت هاي رنگ بيني مجموعه كليدي در پيش

خود در مورد الياف، نخ و پارچه را پيش از فصل مورد نظر به 

دهي رنگ  در اين زمان، مسئوليت جهت. دادند توليدكنندگان ارائه مي

شكاف ارتباطي بين . دگان بودهنوز هم به ميزان زيادي بر عهده توليدكنن

كننده افزايش پيدا كرد و علت اين بود كه كننده و توليد مصرف

ها را   و طراحيكننده نداشتند اي رو در رو با مصرف توليدكنندگان رابطه

دادند و بنابراين درك نيازهاي  فروشان انجام مي با توجه به سفارش خرده

 پا بر جا ماندن  برايشد وتر  كنندگان سختكنندگان براي توليد مصرف

كنندگان  بيني دقيق تقاضاي مصرف كنندگان نياز به پيش صنعت، توليد

  .]1[ داشتند

 اندازه و شكل  تنوع در.تر شد تر و متناسب  اصولي، مد1930از دهه 

هاي دوخته شده  لباس .هاي دوخته شده براي زنان به وجود آمد لباس

انگليس برخلاف . ها در نظر گرفته شد و شكلها  اندازهبراي زنان در تمام 

. شد بندي لباس دچار مشكل  به دليل عدم توسعه سيستم اندازهآمريكا،
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7 The British Colour Council (BCC) 



  

���� ��	
� �
�� ����� �� ������� ����	� /��� ����  /!���"#�$  / ���%&'.........................................................................................................................................................35 

����� ������������     ���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ����))))��� ��	���� ��	���� ��	���� ��	� : : : :������ ������ ������ ������     !��"�� � ��!��"�� � ��!��"�� � ��!��"�� � ��((((        

  

 سيستم تعيين اندازه ،1940عت توليد پوشاك انگليسي در اوايل دهه صن

 در صنايع ا،ه ها و نسبت ها براساس ميانگين شكل اندازه. را معرفي نمود

اساس  ها بر  اندازهاين. گرفتند قرار مي پوشاك مورد استفاده توليد

ود كه هاي پوشاك و اين طراح ب گيري هاي اندام بود و نه اندازه گيري اندازه

گرفت براي افزايش اندازه چه مقدار پارچه بيشتر مورد نياز  تصميم مي

 لباس با بنابراين بسيار محتمل بود كه در ميان تعداد زيادي. است

  هاي يكساني نداشته باشند ها اندازه لباسهاي متفاوت،  طراحي

]19, 18, 1[.  

  

  1940دهه 

مقدار پارچه مورد استفاده اين دهه به دوران ترميم تبديل شد و طراحان 

محدوديت در سبك به دليل مسائل . هاي خود را محدود كردند در طرح

با اين حال، عليرغم كنترل دقيق .  در زمان جنگ پديد آمداخلاقي كشور

هاي جديد، زنان با استفاده از خياطي و  دسترسي به پوشاك و پارچه

. كردند تهيه ميآلي براي خود توليد و  هاي ايده بافندگي دستي، طراحي

در . ]1 ,7[ شدند ها و تزئينات جديد به روز مي هاي كهنه با دكمه لباس

 مد براي حمايت از صنعت مد نيويورك فناوري مؤسسه 1944سال 

 مدرسه مد  كالج سلطنتي هنر در انگليس،1947در سال . تشكيل شد

در اين زمان . خود را افتتاح كرد كه مسئوليت آن پرورش طراحان بود

بندي استاندارد آمريكا توسط توليدكنندگان انگليسي به كار  اندازهسيستم 

 .گرفته شد و طراحان اندازه پوشاك دوخته شده خود را بهبود بخشيدند

گان  توسط گروهي از توليدكنند1947در سال  گروه خانه مد لندن

ها،  فروشي تأسيس شد كه با معرفي ميزان موجودي فصلي به خرده

كردند و همچنين مسئول تنظيم زمان مد  ساختار صنايع را هماهنگ مي

  .]1 ,20[ بودند

  

  1950دهه 

هاي ريسندگي اتفاق افتاد و  روشهاي فني در   پيشرفت1950در دهه 

توليد نخ اكريليك در اين دوره . توليد الياف مصنوعي توسعه پيدا كرد

 ريسندگي، توليد پارچه فناوريبا پيشرفت . رقيب اصلي صنعت پشم شد

 توليد در صنعت ازديادهاي دوزندگي،  ش سرعت ماشينو افزاي بيشتر شد

ي بازسازي  جديد براتوليدكنندگان. ]1 ,21[ .پوشاك را به همراه داشت

با شروع بازسازي . هاي زيادي پرداختند صنعت بعد از جنگ هزينه

آل براي  ايدهاقتصادي پس از جنگ، نسل جوان از مد به عنوان ابزاري 

بيان آزادي و فرديت خود استفاده كردند و بنابراين صنعت مد به شدت 

مت نسل جوان از اين رو جهت يابي مد بيشتر به س. روي بازار تمركز كرد

هايي كه نياز به مراقبت  اشتغال زنان، الياف و پارچهبا . صورت پذيرفت

در اين زمان انقلاب . كمتري داشت از اهميت بيشتري برخوردار شدند

اجتماعي اتفاق افتاده بود به طوري كه فقيران كمتر فقير بودند و 

آفرينان ثروتمندان كمتر به عنوان نخبگان مطرح بودند به طوري كه كار

  .]1 ,6[ كسب و كار به طبقات پر در آمد مبدل شدند

فروشگاه خود را در لندن ، اولين 1زن طراح قرن بيستم، مري كوانت

 به شدت از صنعت 2در اين زمان مؤسسه طراحي پارزين.  كردافتتاح

كرد كه اين تقليد، نقطه عطفي در  هاي دوخته شده آمريكا تقليد مي لباس

روند مد به عنوان اهميت پوشاك دوخته شده نسبت به پوشاك سفارشي 

 يك فاجعه در مد رخ 1970 و اوايل دهه 1960در اواخر دهه  .]1[ بود

علت اين امر، .  وارد مد شدند3هاي كوتاه گامي بود كه دامنداد و آن هن

 درست تقاضاي مشتري در زماني بود كه آنها خواستار بيني عدم پيش

نتيجه اين سوء تعبير منجر . ها بودند لباس 4تغييري در اندازه لبه تحتاني

با توجه به . كارها شد به ضرر مالي جدي و تعطيلي بسياري از كسب و

اينكه اين مشكلات همواره ممكن است در صنعت مد اتفاق بيفتد، نياز به 

ق مد براي جلوگيري از اين خسارات در مد به طور جدي بيني دقي پيش

هاي مشاوره  ؤسسه بيشترين م1960در طول دهه . ]1[ شود مياحساس 

بيني   بازيگران عرصه پيشنقش برخي ديگر از. رنگ و مد تأسيس شدند

بيني روند مد در بازه زماني  المللي رنگ در پيش  جمله انجمن بينرنگي از

  . ماه زودتر از زمان مورد نظر، منحصر به فرد بود18

  

  1970دهه 

گر به نظر يابي و اثرپذيري از عوامل دي فاقد جهت، مد 1970در دهه 

 به تر شد و همراه با آن با توجه  در اين زمان موسيقي متنوع.رسيد مي

ها تغيير كرد كه تنوع در تقاضاي  روحيه نوازندگان، اسلوب لباس

فروشي را به  بازار در بخش خردهبندي  و هم چنين تقسيمها  كننده مصرف

ا به توانستند چيزي ر  طراحان و توليدكنندگان ديگر نمي.وجود آورد

بيني رنگي به يك عامل حياتي در  كننده ديكته كنند و پيش مصرف

علاوه بر مشكلات مد و صنايع وابسته به آن، صنايع . صنعت تبديل شد

هاي  با وجود حمايت. انگليس به طور كلي دچار ركود اقتصادي شده بودند

به رغم ركود اقتصادي و . ها محدود شدند كننده هاي مصرف خريددولتي

هاي  هاي آماده، بسياري از طراحان خانه  استفاده مردم از لباسبرد تاكي

 مد هاي فروشي كردند، خرده خود را بازگشايي هاي فروشگاهطراحي و 

گيري در روند مد را  د و اين امر مشكلات عدم وجود جهتتر شدن بزرگ

هايي كه قرباني  در كارخانهبسياري از افراد ماهر، كه پيشتر . تشديد كرد

ود اقتصادي و مديريت ضعيف شده بودند مشغول به كار بودند، با تكيه رك

هاي خدماتي   در صنعت به دست آورده بودند بخشاي كه تجربهبر 

 مفهوم جديدي 1970جديدي را براي مد افتتاح كردند و در پايان دهه 

آنها در هر . هاي اصلي شهر نمايان شد در فروشگاهها  از خرده فروشي

كردند و با استفاده از  هاي محدود استفاده مي اي با رنگ عهفصل از مجمو

وثر بودن اين امر بر م. بردند  بازاريابي، فروش خود را بالا مياين روش

هاي  ها تاكيد داشت و بازتاب تفكر شركت فروشي استفاده از رنگ در خرده

سال قبل برگزار شده  40هايي بود كه  بيني رنگي و نمايشگاه اوليه پيش

                                                           
1 Mary Quant 
2 Parisian 
3 MIDI 
4 Hemline 
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 به دليل ركود اقتصادي در اين دهه 1هاي كثيف رنگ .]1 ,22 ,23[ دندبو

  .]24[ مورد كاربرد بيشتري قرار گرفت

  

  1980دهه 

هاي  وريا، فنانگلستانزمان با شروع بازيابي ركود اقتصادي در  هم

اي در توليد الياف، نخ، پارچه و پوشاك مورد  يندهآر فزكامپيوتري به طو

هاي پر جنب و جوش  اده از رنگدر اين دهه استف. استفاده قرار گرفتند

مراكز طراحي لباس زنانه نقش خود را به عنوان عوامل . ]24[ رايج شد

هاي ايجاد مد متنوع شدند كه همه اينها  سبكموثر برمد از دست دادند و 

ورزش و تناسب . كنندگان بود كننده تغيير سبك زندگي مصرف بازتاب

.  داشت1990 و 1980اندام اهميت يافت كه تأثير زيادي در مد دهه 

، ها و سبك مد جديد آمريكا  توسط نمايشنامه2ترويج سبك رمانتيك

هاي تجاري در  با تاسيس نمايشگاه.  دادقرارتلويزيون را تحت تأثير خود 

با توجه .  شد آشكاربيني هاي پيش ، رقابت ميان شركت1980طول دهه 

 مردم، به جمعيت رو به رشد و متفاوت بودن سبك زندگي و تمايلات

تحقيقات بازار، به عنوان يك . ندها در بخش بازار رونق يافت فروش خرده

 و شناسايي كننده آوري اطلاعات در مورد مصرف ابزار مهم براي جمع

بيني تلقي شدند  يند پيشآبازار، عاملي مهم در فرشيوه زندگي از طريق 

]1[.  

  

 1990دهه 

 كه با خود مقادير بروز انقلاب ديجيتالدر اواسط اين دهه به دليل 

ير به طور هاي چشمگ  به همراه آورد، استفاده از رنگعظيمي از در آمد را

هاي روي  هري و خالكوبيهاي ش هاي خيابان سبك. افزايش يافتوسيع 

 به دليل 1960پوست بين جوانان توسعه پيدا كرد و رنگ سبز كه از دهه 

ج شده بود در اين دهه به شكل توجه به موارد زيست محيطي راي

هاي آبي آسماني مورد توجه واقع  اي از رنگ هاي سبز ليمويي و دامنه رنگ

  .]21 ,24[ شد

  

  2000دهه 

 تا چهار سال اول 20ها در دهه پاياني قرن فروشي نحوه فروش در خرده

كود مداوم در صنعت بود و هيچ عامل موثر خاص ، نشان دهنده ر21قرن 

ها با حداقل تاثير  گتمايل به استفاده از رن. در مسير مد وجود نداشت

 در رنگ خاكستري به عنوان جزء اصلي. ]24[ مورد توجه قرار گرفت

اين رنگ با القاي حس عدم حركت و . هاي رنگي برگزيده شد تركيب

ي شهر تاثير هاي اصل فقدان انگيزه همراه بود كه بر فروش در فروشگاه

ي با افسردگي همراه نبودند و هاي خاكستر البته همه رنگ. داشت

 هاي سفيد و انواع بژ كاربرد خود را در اين دوره پيدا كرده بودند گرن

هاي اصلي شهر و عموم مردم،  به فروشگاه به هر حال با نگاه .]24 ,25[

  .]1[  مشاهده شد كه اين روند همچنان ادامه داشت2005تا سال 

                                                           
1 Dirty Colour 
2 Romantic Styles 

  2010دهه 

نوع نگرش  شيوه زندگي مردم و چشمگيري دردر اين دهه تغييرات 

هاي  هاي ماشيني و استفاده از ابزار زندگييابي به سمت  اجتماعي با جهت

گرايي  مد به سمت مصرفبيني روند  پيشفرآيند . مدرن به وجود آمد

مد محصولات خلاقانه بر پايه ابداعات گذشتگان . احساسي سوق پيدا كرد

ها بر اساس فرهنگ موجود  رفتند و روند تغييرات مد در خانهنظر قرار گ

 اي و طلايي متداول شد  نقره هاي خاكستري،  از رنگاستفاده. شكل گرفت

تركيب ها بر اساس ايجاد  طراحي رنگي منازل و اتومبيل .]21 ,23 ,24[

ين هايي كه بهتر  و ارائه مجموعه رنگ صورت پذيرفتهاي هارموني رنگ

 .]26 ,27[ كند داراي اهميت شد چينش را در هر محصول ايجاد مي

هاي وابسته به آن كه از  هاي احساس رنگي و مقوله حقيقات در مقولهت

 تر قرار گرفت ، مورد بررسي وسيع]28-31[ دهه گذشته آغاز شده بود

]39-32[.  

  

  يريگ جهينت -2

بيني رنگ از اواسط قرن بيستم مورد توجه توليدكنندگان  فرآيند پيش

كاران،  تحقيقاتي بسياري از طراحان، صنعتقرار گرفته و تا امروز موضوع 

هشگران رنگ يداران، بازرگانان و پژوكنندگان، خردهندگان، وارد توسعه

ت هاي خود در بازار رقاب گويي وري از پيش اغلب صنايع نيازمند بهره. است

الملل  هاي توليدي در سطح بين هستند و حتي در بسياري از شركت

گويي رنگي به عنوان يك واحد فعال و مجزا در فرآيند توليد  بخش پيش

 ترقي به رو جهان در پوشاك هعرض و توليد صنعت چه اگر .مطرح است

 محصولات فروش و طراحي منظور به كشورها بيشتر كه آنجايي از است،

 و نبوده خود بومي رنگي اصلي منابع استخراج و درك به قادر خود

 روند در كنند، مي استفاده ديگر كشورهاي رنگي اطلاعات منابع از معمولاً

 مشكل اين حل. باشند مي بسياري ضعف نقاط داراي هنوز مد بيني پيش

 خارجي در كشورها و داخلي رنگي منابع مديريت كارگيري به فرآيند با

گيري  تاريخي، فرهنگي و اجتماعي بر جهترويدادهاي  .است پذير امكان

  .گذار بودندروند مد تاثير

كننده شرايط   مورد استفاده در محصولات، منعكسروند انتخاب رنگ

هاي مصرفي  بنابراين رنگ. ج جامعه استعي رايزندگي فرهنگي و اجتما

 آن زمان را در گذشته شرايط زندگي فرهنگي و اجتماعي رايج در

 هاي مورد استفاده در هر زمان از روحيه و كنند و سري رنگ منعكس مي

 رنگي بيني با گسترش پيش. گيرد طرز تفكر مردم دوره خود نشات مي

ندگان را از بين كن مصرفتوان شكاف ارتباطي بين توليدكنندگان و  مي

ند مد بيني رو  فصلي عامل قدرتمند موثري در پيشهاي امروزه رنگ. برد

 از عوامل ژي بازاريابي و ترجيح رنگي مشترياسترات .شوند محسوب مي

هايي همچون  مقوله. دشو بيني محسوب مي بسيار موثر در فرآيند پيش

 ري موارد ديگر در بسيا، هارموني، زيبايي رنگي وترجيحاحساس رنگي، 

مورد  مقاله اين دوم قسمت در كه هستندبيني روند مد و رنگ موثر  پيش

هاي  هاي تبيين مدل همچنين روش. گيرند بيشتر قرار مي بررسي

بيني روند مد و رنگ در  هاي كاربردي در پيش بيني رنگي و سيستم پيش

  .شوند ارائه ميقسمت دوم اين مقاله 
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