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 چكيذه
 ا٘تخ بة  دس ٔ ثرش  بسیثؼ   یاكّ فٛأُ اص یىي ٔحلَٛ سً٘ وٙٙذٜ،‌ٔلشف ذيخش یشٌیٓ‌یتلٕ دس ٚ داسد ای‌ظٜيٚ ٍبٜيجب وٙٙذٜ‌ٔلشف ،یسلبثت یثبصاسٞب دس

ُ  دس یٟٕٔ   ٘مؾ سً٘ شايص وٙٙذ، دسن سا یبثيثبصاس دس سً٘ تیإٞ یبثيثبصاس شاٖئذ وٝ اػت ٟٔٓ بسیثؼ ٗ،يثٙبثشا. ثبؿذ‌یٔ ٔحلَٛ  تی  رٞٙ یشی  ٌ ؿ ى

 یبثيثبصاس دس سً٘ ٔمِٛٝ ثٝ تٛجٝ ضشٚست ٞذف ثب ٚ یّیتحّ-یفیتٛك سٚؽ ثٝ ،یبثيثبصاس دس سً٘ تیإٞ حبضش پظٚٞؾ دس ساػتب ٗيا دس. وٙذ یٔ یثبص افشاد

ْ  دسن ٚ دٞ ذ ‌یٔ   لشاس شیتأر تحت سا وٙٙذٜ‌ٔلشف دسن وٝ اػت یاكّ فٛأُ جض سً٘ وٝ دٞذ‌یٔ ٘ـبٖ جي٘تب ت،يٟ٘ب دس. ؿٛد‌یٔ یثشسػ  شیت أر  ٚ ٔفٟ ٛ

 .ؿٛد‌یٔ ٔحؼٛة ٔٙبػت ای‌ٙٝيٌض ٔٛفك، وبس ٚ وؼت جبديا ٚ یبثيثبصاس دس پبػخ ٗيثٟتش آٚسدٖ دػت ثٝ یثشا وٙٙذٜ‌ٔلشف سفتبس دس ٞب‌سً٘
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Abstract 
In competitive markets, consumer given special status and in making a purchasing decision of the costumer, color is one of 

the main factors in choosing a product. Therefore, it is important that marketing managers understand the importance of 

color in marketing, because color plays an important role in shaping the mentality of people. In this regard, in the present 

study check the importance of color in marketing according to descriptive-analytic method and with the aim of attention to 

the subject of color in marketing. Finally, the results show that the color is the main factors that affects consumer perception 

and  understanding the concept and effect of color in consumer behavior are numerous good choices for getting the best 

response in marketing and creating a successful business. 
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 مقذمه -1
ٞب ثشای فشٚؽ ٔحلَٛ خٛد دػت ثٝ ٞش وبسی  دس فلش حبضش ؿشوت

ا٘ذ. دس ٞش  ای لشاس ٌشفتٝ ص٘ٙذ ٚ ٔشدْ صيش ٞجٕٝ ػٍٙیٗ تجّیغبت سػب٘ٝ ٔی

ٌیشد؛ ايٗ  ٔیّیٖٛ ثیت اص اعلافبت لشاس ٔی 11رب٘یٝ، ٔغض صيش ٞجٕٝ حذٚد 

-ثیـتش اص عشيك چـٓ ٕٞشاٜ ثب ػٟٓ ديٍش حٛاع دسيبفت ٔیاعلافبت 

تٛا٘ذ دس ثٟتشيٗ ؿشايظ فمظ  كٛست آٌبٞب٘ٝ ٔی حبَ، ٔغض ثٝ   ؿٛ٘ذ. ثب ايٗ

ثیت اص اعلافبت سا دس ٞش رب٘یٝ پشداصؽ وٙذ؛ ثٙبثشايٗ تٛجٝ ٚ  40حذٚد 

ؽشفیت پشداصؽ اعلافبت ثٝ آ٘چٝ وٝ ثیـتش جزة وٙٙذٜ ثبؿذ، اختلبف 

دٞٙذٌبٖ  ٛد. دس٘تیجٝ، يه چبِؾ ثشای ثبصاسيبثبٖ ٚ تٛػقٝؿ دادٜ ٔی

ثیت اص  40تٛاٖ تٛجٝ وؼب٘ی وٝ فمظ  ٔحلَٛ ٚجٛد داسد وٝ چٍٛ٘ٝ ٔی

ٞبی ثضسي،  [. ؿشوت1وٙٙذ، جزة وشد ] اعلافبت سا آٌبٞب٘ٝ دسيبفت ٔی

ا٘جبْ  وٙٙذٌبٖ ٔلشفخشيذ  ای دس صٔیٙٝ تلٕیٕبت تحمیمبت ٌؼتشدٜ

چ ٝ چیضی سا،  وٙٙذٌبٖ ٔلشفا٘ذ تب پبػخی ثشای ايٗ ػثالات ثیبثٙذ:  دادٜ

تٛا٘ٙذ ثب  خش٘ ذ؟ ثبصاسيبثبٖ ٔی وجب، چغٛس، چمذس، دس چٝ صٔب٘ی ٚ چشا ٔ ی

ٔتٛجٝ ؿٛ٘ذ وٝ آٟ٘ب چٝ چیضی  وٙٙذٌبٖ ٔلشف ٔغبِقٝ خشيذٞبی ٚالقی

تبس خش٘ذ. أب فٟٕیذٖ چشايی سف سا، وجب، چغٛس، چمذس ٚ دس چٝ صٔب٘ی ٔی

 وٙٙذٜ ٔلشفای ٘یؼت؛ پبػخ دس افٕبق فىش  ػبدٜ ، وبسوٙٙذٜ ٔلشفخشيذ 

 [.2ٔخفی ؿذٜ اػت ]

ٞبی فیضيىی،  فجبست اػت اص وّیٝ فقبِیت وٙٙذٜ ٔلشفدس ٚالـ سفتبس 

صيؼتی، احؼبػی ٚ رٞٙی وٝ افشاد ٍٞٙبْ ا٘تخبة، اػتفبدٜ ٚ دٚس ا٘ذاختٗ 

ؿٛ٘ذ. ثٝ  ثب آٖ دسٌیش ٔیوبلای ٔؼتقُٕ ثٝ ٔٙؾٛس اسضبی ٘یبصٞبی خٛد، 

ثٝ فجبست ديٍش، ثشسػی فشآيٙذٞبی ٔثرش دس صٔبٖ ا٘تخبة، خشيذ ٚ اػتفبدٜ 

-ٞب ٚ تجشثیبت ث ب ٞذف اسضبی ٘یبصٞب ٚ خٛاػتٝ اص ٔحلَٛ، خذٔبت، ايذٜ

[. ٕٞچٙیٗ 3ؿٛد ] تقشيف ٔی وٙٙذٜ ٔلشفٞب ثٝ فٙٛاٖ سفتبس 

ٞبيی  ، فقبِیتذٜوٙٙ ٔلشفوٙذ وٝ سفتبس  ( ٘یض ثیبٖ ٔی1981)1ثشوٕٗ

ثبؿذ وٝ دس آٖ، فشد دسٌیش اػتفبدٜ ٚالقی يب ثبِمٜٛ اص اللاْ ٔختّف  ٔی

[. اص ديذٌبٜ ثچ ٚ 4] ؿٛد ٔیٞب(  ثبصاس )ٔحلٛلات، خذٔبت ٚ ايذٜ

فجبست اػت اص ٔجٕٛفٝ الذأبت  وٙٙذٜ ٔلشف(، سفتبس 2011)2ؾٕٞىبسا٘

اعلافبت، ا٘تخبة، آٚسی  ٍٞٙ بْ جٕـ وٙٙذٌبٖ ٔلشفٚ فشآيٙذٞبيی وٝ 

ٌیش٘ذ تب  خشيذ، اسصيبثی ٚ اػتفبدٜ اص ٔحلٛلات ٚ خذٔبت ثٝ وبس ٔی

 [. 5٘یبصٞبی خٛد سا ثشعشف ٕ٘بيٙذ ٚ ٔغّٛثیت لاصْ سا ثٝ دػت آٚس٘ذ ]

ٞبی  چغٛس ثٝ تلاؽ وٙٙذٌبٖ ٔلشفػثاَ اكّی ثبصاسيبثبٖ ايٗ اػت وٝ: 

ٙذ؟ كبحجبٖ دٞ ٔی دٞذ، پبػخ ثبصاسيبثی ٔختّفی وٝ ؿشوت ا٘جبْ ٔی

ٔٙذ ثٝ سفتبس  ، فلالٝٚوبس وؼتتِٛیذ، ثبصاسيبثبٖ ٚ وؼب٘ی وٝ دس د٘یبی 

ٞبی ٔـتشيبٖ ٚ  ٞؼتٙذ، ثبيذ ثٝ ٔٙؾٛس پی ثشدٖ ثٝ خٛاػتٝ وٙٙذٜ ٔلشف

ٞبی ادساوی ٚ سفتبسی خشيذاساٖ ثبِمٜٛ  حفؼ ٚ ٌؼتشؽ ػٟٓ ثبصاس ثب لايٝ

سفتبس خشيذ اٚ  اص وٙٙذٜ ٚ  [. دس ٚالـ فشكٝ ا٘تخبة ٔلشف3آؿٙب ؿٛ٘ذ ]

ثبؿذ. دس ثحث پیشأٖٛ خشيذ فٛأُ  ٔٛضٛفبت ٟٔٓ دس ثبصاسيبثی ٔی

ٌزاسد وٝ  ثؼیبسی دس ٔٛضٛؿ دسٌیش ثٛدٜ ٚ ثش پیچیذٌی آٖ تأریش ٔی
 

                                                           
1‌Berkman 
2‌Bech et al. 

ٞبی  ؿبُٔ فٛأُ فشدی، فٛأُ ٔٛلقیتی ٚ ٚيظٌی ٞب آٖتشيٗ  ٟٔٓ

ثبيذ ثٝ آٖ [. ثٙبثشايٗ يىی اص ٔٛاسدی وٝ ثبصاسيبثبٖ 6ثبؿذ ] ٔحلَٛ ٔی

وٙٙذٜ تأریش  ثبؿذ وٝ ثش سفتبس ٔلشف ٞبی ٔحلَٛ ٔی تٛجٝ وٙٙذ، ٚيظٌی

تٛاٖ ٔىُٕ وبسوشد اكّی ٔحلَٛ  ٞبی ٔحلَٛ سا ٔی ٌزاسد. ٚيظٌی ٔی

ثٙذی، لیٕت، ؿىُ،  ٞبی ٔحلَٛ، سً٘، ثؼتٝ [. اص جّٕٝ ٚيظٌی7٘بٔیذ ]

اص  ٞب، سً٘ يىی [. اص ثیٗ ايٗ ٚيظٌی3ثبؿذ ] ٔی غیشٜعشح ٔحلَٛ ٚ 

فٛأُ ٟٕٔی اػت وٝ تأریش سٚا٘ی اص يه ٔحلَٛ خبف سا دس رٞٗ 

[. دس ٘تیجٝ ثش سٚی سفتبس خشيذ 8وٙذ ] وٙٙذٜ ايجبد ٔی ٔلشف

، یپـت وِٛٝپٛؿیٓ، ٔبؿیٗ،  [. ِجبػی وٝ ٔی9ٌزاسد ] وٙٙذٜ ارش ٔی ٔلشف

وٙیٓ، ثٝ ؿذت تحت تأریش سً٘  وفؾ ٚ ِٛاصْ ٔٙضَ وٝ ا٘تخبة ٔی

[. دس ثؼیبسی اص ٔٛاسد، لضبٚت ا٘ؼبٖ دس خلٛف 10ذ ]ا٘تخبثی لشاس داس٘

ا٘ذ  ویفیت ٔحلٛلات يب خذٔبت ٘یض ٔتأرش اص سً٘ اػت. ٔحممبٖ دسيبفتٝ

وٝ سً٘ ثٝ كٛست ٔؼتمیٓ ثش سٚی اسصيبثی ٔب اص ویفیت وبلا تأریش 

ٞبی  ثٙذی غزاٞب ثب سً٘ ثٝ فٙٛاٖ ٔثبَ عشاحی ٚ ثؼتٝ [.11ٌزاسد ] ٔی

[. 12ٞبی ٔختّفی سا ثٝ ٔـتشيبٖ ٔٙتمُ وٙذ ] تٛا٘ذ ٔضٜ ٔتفبٚت ٔی

تجّیغبت  شي٘بپز يیجذافٙٛاٖ يىی اص فٙبكش ٟٔٓ ٚ   ٕٞچٙیٗ سً٘ ثٝ

صثبٖ ٔبدسی "فٙٛاٖ  آٖ سا ثٝ  3ؿٛد وٝ وبسَ يًٛ٘ ٔحؼٛة ٔی

4٘بخٛدآٌبٜ
ٚ ثب تٛجٝ ثٝ إٞیت آٖ دس ايجبد سفتبس  وٙذ ا٘ؼبٖ ٔقشفی ٔی "

ٔٙؾٛس  ٞبی ثؼیبسی ثٝ  ثش٘بٔٝ ٚ عشحوٙٙذٌبٖ، ثبصاسيبثبٖ  ٔلشف خشيذ

ٞبی پٟٙبٖ آٖ آؿىبس ؿٛد.  وٙٙذ تب لايٝ دسن ايٗ صثبٖ اجشا ٔی

تٛا٘ذ يىی اص لذستٕٙذتشيٗ اثضاسٞبی  وشدٖ ثٝ صثبٖ ٘بخٛدآٌبٜ ٔی كحجت

تٟٙب اص  ثبصاسيبثی ثبؿذ وٝ تبوٖٙٛ تٛػظ ا٘ؼبٖ ايجبد ؿذٜ اػت. سً٘ ٘ٝ 

ّىٝ ثٝ ايٗ خبعش وٝ ٔقب٘ی ٔختّفی ثؼیبس ٟٔٓ اػت ث یؿٙبػ يیجبيص٘ؾش 

تٛا٘ذ سفتبس سا تحت تأریش لشاس دٞذ، ٘یض ٔٛسد  وٙذ ٚ ٔی سا ثب خٛد حُٕ ٔی

ٌیشی  دا٘ٙذ وٝ تلٕیٓ [. ثبصاسيبثبٖ ٔی10ٌیشد ] تٛجٝ لشاس ٔی

 60عٛس ٔتٛػظ ثشای خشيذ ٞش ٔحلِٛی، تب ثیؾ اص  وٙٙذٜ ثٝ ٔلشف

عٛسوّی لذست سً٘، ٝ [. ث13ثبؿذ ] دسكذ ثش اػبع سً٘ ٔحلَٛ ٔی

وٙٙذٜ اص ٔحلَٛ ٚ تلٕیٓ خشيذ سا تحت تأریش لشاس  ادسان وّی ٔلشف

[. ا٘ؼبٖ ثٝ عٛس ٔذاْٚ ٞٓ اص ِحبػ جؼٕی ٚ ٞٓ سٚا٘ی تحت 14دٞذ ] ٔی

تأریش سً٘ لشاس داسد. تأریش سً٘ ثش ا٘ؼبٖ ثذيٟی اػت وٝ ٔبٞیت سٚا٘ی 

شدی سا تحت تأریش ٞٙجبسٞب، ٚاوٙؾ ٚ سفتبس ف ٓیشٔؼتمیغداسد ٚ ثٝ عٛس 

 [.8دٞذ ] لشاس ٔی

تٛا٘ذ ػجت اص  ٞبی ٘بٔٙبػت دس ٔحلٛلات، ثٝ ػبدٌی ٔی ا٘تخبة سً٘

[. ثٝ ٌفتٝ ٔثػؼٝ 15ؿٛد ] دػت سفتٗ فشٚؽ، ػٛد ٚ ػٟٓ ثبصاس

ؿیىبٌٛ، رٞٙیت ٔشدْ دس تقبُٔ ثب يه فشد يب يه 5 (CRI)تحمیمبت سً٘ 

دسكذ اص ايٗ  90تب  62ٌیشد. حذٚد  رب٘یٝ ؿىُ ٔی 90ٔحلَٛ، دس ٔذت 

ای وٝ افشاد دس اسصيبثی  آيذ ثٝ ٌٛ٘ٝ ٞب ثٝ دػت ٔی رٞٙیت، اص عشيك سً٘

ٚ دس  غیشٜيىذيٍش، سً٘ ِجبع، سً٘ پٛػت، سً٘ ٔٛ، سً٘ چـٓ ٚ 

[. 13دٞٙذ ] اسصيبثی يه ٔحلَٛ، سً٘ ٔحلَٛ سا ٔٛسد تٛجٝ لشاس ٔی
 

                                                           
3‌Carl Jung 
4‌Unconscious Native Language 
5‌Color Research Institute  
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یٗ دثیش ؿٙبػذ. ٕٞچٙ ٔغض سً٘ سا لجُ اص اؿىبَ ٚ وّٕبت ثٝ سػٕیت ٔی

دسكذ اص  6/92( فٙٛاٖ وشد وٝ 2004إِّّی سً٘ ػئَٛ ) ٕ٘بيـٍبٜ ثیٗ

تشيٗ فبُٔ دس ٍٞٙبْ خشيذ ٔحلَٛ دس  فٙٛاٖ ٟٔٓ  خشيذاساٖ سً٘ سا ثٝ

دسكذ ثٛ سا ثٝ  9/0دسكذ اص ٔشدْ حغ لأؼٝ ٚ  6/5ٌیش٘ذ. تٟٙب  ٘ؾش ٔی

وٝ دس ا٘ذ. دس ٚالـ ايٗ سً٘ اػت  تشيٗ فبُٔ دس ٘ؾش ٌشفتٝ فٙٛاٖ ٟٔٓ

[. ثٙبثشايٗ، ثؼیبس 16وٙذ ] وٙٙذٌبٖ سا جّت ٔی ّٚٞٝ اَٚ تٛجٝ ٔلشف

ٟٔٓ اػت وٝ ٔذيشاٖ ثبصاسيبثی إٞیت سً٘ دس ثبصاسيبثی سا دسن وٙٙذ، 

وٙذ. دس ايٗ  ٌیشی رٞٙیت افشاد ثبصی ٔی صيشا سً٘ ٘مؾ ٟٕٔی دس ؿىُ

ساػتب دس پظٚٞؾ حبضش، ثب ٞذف ضشٚست تٛجٝ ثٝ ٔمِٛٝ سً٘ دس 

 ؿٛد. بثی، إٞیت سً٘ دس ثبصاسيبثی ثشسػی ٔیثبصاسي

 

 يابيبازار و رنگ-2

-سا فشضٝ ٔی یٔـبثٟػبص٘ذٌبٖ ٔتفبٚت، تِٛیذات  ٔقٕٛلاًاص آ٘جبيی وٝ 

تش  ؿٛد وٝ اص ٍ٘بٜ خشيذاساٖ، فشيجٙذٜ وٙٙذ، ٔحلِٛی خشيذاسی ٔی

ؿٛد.  احؼبع ؿٛد، تٟٙب دس ايٗ كٛست اػت وٝ ٔحلَٛ ٔب٘ذ٘ی تّمی ٔی

ای ثشخٛسداس  ٔیبٖ، ا٘تخبة سً٘ تٛػظ تِٛیذوٙٙذٜ اص إٞیت ٚيظٜدس ايٗ 

اػت. أشٚصٜ سً٘ ثٝ فٙٛاٖ يىی اص ٔـخلبت ثبسص ٔحلٛلات دس ٘ؾش 

ای وٝ حتی تلٛس ٔحلِٛی ثذٖٚ سً٘ ٕٔىٗ  ؿٛد، ثٝ ٌٛ٘ٝ ٌشفتٝ ٔی

ٚ تجّیغ ثٝ  وٙٙذٜ ٔلشفارش سً٘ دس ا٘تخبة  ٝثب ٍ٘بٞی ث. [8]٘یؼت 

وٝ ثبصاسيبثبٖ دس تـخیق  ؿٛد یٔٔقّْٛ  ،ثبصاسيبثی ٟٔٓفٙٛاٖ اثضاس ثؼیبس 

 ا٘ذ چٙذاٖ ٔٛفك ٘جٛدٜ وٙٙذٌبٖ ٔلشفلذست ٚ ارش سً٘ دس ت لٕیٓ 

 ولاػیه ثبصاسيبثی وٝ وٙٙذ ٔی دا٘ـٕٙذاٖ ٘یض اػتذلاَ اص . ثقضی[17]

اػت  اص ثبصاسيبثی جذيذی ٔفْٟٛ حؼی ثبصاسيبثی ٘یؼت، ثّىٝ ديٍش ٔثرش

ا٘ؼبٖ اص  حٛاع ثبصاسيبثی حؼی، تٕبْ. ديىتٝ ؿذٜ اػت وٝ ثٝ ثبصاس أشٚصٜ

 ثبصاسيبثی. وٙذ سا دسٌیش ٔی لأؼٝ ٚ چـبيی ثٛيبيی، ؿٙٛايی، ثیٙبيی، جّٕٝ

 ثب وٙٙذٜ فبعفی ٔلشف ساثغٝ ايجبد ثشای جذيذ،  حّی ساٜ حؼی ثٝ فٙٛاٖ

ؿٛد.  ثبصاس اػتفبدٜ ٔی ثٝ فشضٝ ثٝ ٔٛلـ ٔحلَٛ تجبسی ٚ ٔحلَٛ ٚ ٘بْ

 فٙٛاٖ ثٝ سً٘ اص تب وٙذ ٔی فبِی فشاٞٓ ثؼیبس فشكت يه حؼی ثبصاسيبثی

ثب ايجبد تٕبيض  اػت ٕٔىٗ سً٘. ٔحلَٛ اػتفبدٜ ؿٛد ثشای تٕبيض اثضاسی

 كشف ٚلت ثیـتش فشٚؽ، افضايؾ ٚفبداسی، ثبفث تمٛيت ٔحلٛلات، دس

خشيذ ٚ  ثٝ تـٛيك ٔثجت، احؼبػبت ايجبد ٞب، فشٚؿٍبٜ دس وٙٙذٌبٖ ٔلشف

 داسای ؿٛد. سً٘ ٞب آٖفبعفی ثب  اتلبَ اص عشيك وٙٙذٜ ٔلشف ثب استجبط

 حتی. اػت ٘بخٛدآٌبٜ ػغح دس ص٘ذٌی یٞب جٙجٝ تٕبْ دس لٛی تأریش يه

 دس ٞب سً٘ ٔفْٟٛ دسن ؿٛد، ٕ٘ی آٚسدٜ صثبٖ ای ثٝ وّٕٝ ٞیچ وٝ صٔب٘ی

 ايجبد ٚ ثشای ثٝ ثبصاسيبثی پبػخ ثٟتشيٗ آٚسدٖ دػت ثٝ ثشای ٚوبس وؼت

وٝ دس  اص آ٘جب .[18] ؿٛد ثٟتشيٗ ٌضيٙٝ ٔحؼٛة ٔی ٔٛفك ٚوبس وؼت

 تأریش وٙٙذٜ ٔلشفٞبيی اص ثبصاسيبثی سً٘ ثٝ عٛس ٔؼتمیٓ ثش سفتبس  ثخؾ

اػت،  وٙٙذٌبٖ ٔلشفثؼیبسی اص  وٙٙذٜ سفتبس تقییٗ ،ٞب داسد ٚ ارشات سً٘

 ارش یثٚيظٌی  ٞب ٚ وٙٙذٜ ثق ضی اص سً٘ ٚيظٜ ثب تٛجٝ ثٝ خبكیت فقبَ ٝث

فلالٝ، ٔیُ ثٝ  تٛا٘ذ ثب ثشاٍ٘یختٗ سً٘ ٔی، ٞب وٙٙذٜ ثقضی ديٍش اص سً٘

سا دس افضايؾ  ٚوبس وؼت[. سً٘ 19] خشيذ ٔحلَٛ سا افضايؾ دٞذ

تجّیغبت ثشای اص ٔیبٖ ثشداؿتٗ اثٟبٔبت ٘بْ تجبسی ٚ حتی ايجبد  ارشثخـی

، ثقضی اص وٙٙذٌبٖ ٔلشفٔقٕٛلاً  .[20] ثخـذ دسآٔذ جذيذ ثٟجٛد ٔی

 ٔی ؿٛدوٝ ايٗ خٛد ثبفث  دا٘ٙذ خبف ٔشتجظ ٔی ٞب سا ثب ٔحلٛلاتی سً٘

. تش ؿٛد ثؼیبس ٔـىُ ٞب دسن چٍٍٛ٘ی ٚاوٙؾ افشاد ث ٝ سً٘

-ثبصاسيبثی اغّت دس تقییٗ سً٘ ٔحلٛلاتی وٝ ثٝ ٔلشف ا٘ذسوبساٖ دػت

ٕ٘بيٙذ. آٌبٞی اص  وٙٙذ، ثب ٔـبٚساٖ سً٘ ٔـٛست ٔی وٙٙذٌبٖ فشضٝ ٔی

وٙٙذٌبٖ داسای پیبٔذی ٔٙغمی اػت، صيشا  ٔلشفتشجیحبت سً٘ 

ٞب ثٟتشيٗ تأریش سا ثش سٚی فشٚؽ  ثش٘ذ، وذاْ سً٘ ثبصاسيبثب٘ی وٝ پی ٔی

ٞبی تِٛیذ سا ٘یض  ضٕٗ اسائٝ ٔحلٛلات ٔٛسد ٘ؾش، ٞضيٙٝ احتٕبلاًداس٘ذ، 

. سٚ٘ذ جذيذ ٘ـبٖ دادٜ اػت وٝ ثبصاسيبثبٖ ثٝ ايٗ [21]دٞٙذ  وبٞؾ ٔی

وشدٖ ٔٙؾٓ سً٘ ٔحلٛلات ثؼیبس حبئض  سٚص ثٝوٝ ا٘ذ  ٘تیجٝ سػیذٜ

دسكذ سً٘  30 جبًيتمشإٞیت اػت. ثشای ٔثبَ تِٛیذوٙٙذٌبٖ خٛدسٚ 

دٞٙذ ٚ ثب اػتفبدٜ اص ٘ؾش ٔـبٚساٖ  ٔحلٛلات خٛد سا ٞش ػبَ تغییش ٔی

ٞبی ٔٛسد اػتفبدٜ دس ػٝ اِی چٟبس ػبَ ثقذ سا ٘یض اص  سً٘، عیفی اص سً٘

ثبصاسيبثبٖ سا  احتٕبلاًٞبی پظٚٞـی وٝ  اص حٛصٜ وٙٙذ. يىی پیؾ ٔقشفی ٔی

اػت.  1دٞذ، يبدٌیشی استجبعی دس ؿٙبخت ثٟتش تشجیحبت سً٘ يبسی ٔی

وٙٙذٌبٖ تشجیحبت سً٘ ٔحلٛلات خبف سا ثش اػبع سٚاثغی وٝ  ٔلشف

ٌیش٘ذ. دس ثقضی ٔٛاسد،  ا٘ذ، يبد ٔی اص عشيك تجشثٝ وؼت وشدٜ ٞب آٖ

ؿٛد. دس  ٔٛجت تشجیح آٖ سً٘ ٔی داؿتٗ تجشثٝ ٔغّٛة ثب يه سً٘،

ٞبی ٚيظٜ ثشای ٔحلٛلات خبف سا اص  ٌبٖ، سً٘ وٙٙذ ػبيش ٔٛاسد، ٔلشف

ٞبی  ٞبی ٔقیٙی، ثشای ٌشٜٚ آٔٛص٘ذ وٝ سً٘ عشيك ساثغٝ ثذيٗ كٛست ٔی

. ٕٞچٙیٗ سً٘ ثبيذ ساحتی، [22]خبكی اص ٔحلٛلات ٔٙبػت ٞؼتٙذ 

وٙٙذٜ افغب وٙذ.  ٝ ٔلشفآسأؾ، لذست، تٛا٘بيی، فقبِیت ٚ ػشص٘ذٌی سا ث

ثبؿذ، صيشا ٔمذٔبت  ايٙجبػت وٝ ٘مؾ سً٘ ثشای ٔحلَٛ حیبتی ٔی

 . [8]وٙذ  فشٚؽ وبلا سا فشاٞٓ ٔی

-ٞبی ا٘جبْ ؿذٜ پیشأٖٛ تحمیمبت داخّی ٚ خبسجی، پظٚٞؾ ثب ثشسػی

 یاِحٛائج ثبةٞبيی ٘یض دس ٔٛسد إٞیت سً٘ دس ثبصاسيبثی ا٘جبْ ؿذٜ اػت. 

ثٙذی ٔمبيؼٝ تأریش سً٘ ثؼتٝ"( دس تحمیمی ثب فٙٛاٖ 2014) ؾٚ ٕٞىبسا٘

ثٝ اسائٝ ٔذِی ٔٙبػت جٟت افضايؾ  "ثش سفتبس خشيذ ٔشداٖ ٚ ص٘بٖ

ٞبی ٔحلٛلات ٚ ٕٞچٙیٗ ثشسػی تفبٚت  ثٙذی ٔمجِٛیت ٚ ٔحجٛثیت ثؼتٝ

ا٘ذ.  ٔشداٖ ٚ ص٘بٖ دس ا٘تخبة سً٘ ٚ ارشات سً٘ دس سفتبس خشيذ پشداختٝ

ٔشداٖ ٚ ص٘بٖ سً٘ ٔحلٛلاتی سا وٝ ثشای جٙغ ٔخبِف ٘تبيج ٘ـبٖ داد 

ٞبی  پزيش٘ذ. ٕٞچٙیٗ ص٘بٖ ٚ ٔشداٖ اِٚٛيت عشاحی ؿذٜ اػت، ٕ٘ی

. ٘تبيج تحمیك ػّیجیشيت ٚ [23]ٔتفبٚتی دس تشجیح سً٘ خٛد داس٘ذ 

 "دا٘یٓ؟ دس ٔٛسد ادسان سً٘ ٔـتشيبٖ چٝ ٔی"( ثب فٙٛا2014ٖ)1اػىشيت

 ٘بْ تٛاٖ ثبفث ايجبد ً دس ٔحلَٛ ٔی٘ـبٖ داد وٝ ثب اػتفبدٜ اص س٘

 تمٛيت سلبثتی، ٔضيت ٔحلَٛ، افضايؾ تفبٚت فشد، ثٝ ٔٙحلش تجبسی

دس  ؿذٜ كشف صٔبٖ افضايؾ ادسان، تش وٛتبٜ صٔبٖ فشٚؽ ثیـتش، ٚفبداسی،

( 2013)2ٕٞىبساٖٚ  . پٛپب[24]تىشاس ثبصديذ ؿذ  افضايؾ ٚ خشيذ ايٙتش٘تی

 "تٛجٝ ثٝ ٔٛضٛؿ اػتفبدٜ ٚ ٘مؾ سً٘ دس ثبصاسيبثی"دس تحمیمی ثب فٙٛاٖ 

، ٔٙجش ثٝ لشٔض ثغشیدس  ؿذٜ یثٙذ ثؼتٝ یٞب یذ٘ی٘ٛؿافلاْ وشد٘ذ وٝ 

 دٞٙذ یٔ حیتشج ٔشدْ ٚ ی ؿٛدآث ٘ؼجت ثٝ ثغشی تش یلٛ یتجبس ٘بْ ايجبد
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 "Badoit" آة ٔقذ٘ی ٗ،ي؛ ثٙبثشاوٙٙذ اػتفبدٜ ـتشیث ص٘ذٜ یٞب سً٘اص 

دس  2004ػبَ  دس یذيلشٔض جذ ی( دس ثغشدٖ٘ٛؿشوت )ٔتقّك ثٝ 

 ٚ ذيجذ یٔقذ٘  ثبصاس آة یعٛس وبُٔ ثشا سً٘ ثٝ ٗي. اٚاسد ثبصاس ؿذفشا٘ؼٝ 

 وٙٙذٌبٖ جٛاٖ جزة ٔلشفثبفث لشٔض  سً٘. اػتفبدٜ اص ثٛد شٔقَٕٛیغ

 ػٟٓاص دسكذ  3ؿؾ ٔبٜ،  شيصی ثٛد وٝ لذس  فشٚؽ ثٝ دس ؾيافضا ؿذ ٚ

( دس تحمیمی 2012)1. آوبی ٚ ٕٞىبساٖ[25]سا ثٝ خٛد اختلبف داد ثبصاس 

 إٞیت سً٘ دس ا٘تخبة ٔحلَٛ دس ٔیبٖ جٛا٘بٖ اػپب٘یبيی،"ثب فٙٛاٖ 

ثٝ ثشسػی إٞیت سً٘ دس  "آٔشيىبيی پٛػتبٖ ػیبٜ ٚ ػفیذپٛػتبٖ

وٙٙذٌبٖ پشداختٙذ. جبٔقٝ ٔٛسد ٔغبِقٝ دس ايٗ  تلٕیٕبت خشيذ ٔلشف

پٛػتبٖ آٔشيىبيی ثٛد٘ذ  جٛا٘بٖ اػپب٘یبيی، ػفیذپٛػتبٖ ٚ ػیبٜپظٚٞؾ 

ٞب اص  ٘فش اص آٟ٘ب ثٝ فٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔٛسد ٔغبِقٝ لشاس ٌشفتٙذ. دادٜ 477وٝ 

ٞب ثب اػتفبدٜ اص  آٚسی ؿذ ٚ تجضيٝ ٚ تحّیُ دادٜ عشيك پشػـٙبٔٝ جٕـ

 ا٘جبْ ٌشفت. ٘تبيج حبكُ اص ايٗ 3ٚ لاجیت چٙذٌب٘ٝ 2ٔذَ لاجیت تشتیجی

التلبدی، جٙؼیت ٚ  -ثب تٛجٝ ثٝ فٛأُ اجتٕبفی وٝ پظٚٞؾ ٘ـبٖ داد

 جٛاٖ ثضسٌؼبلاٖ جٕقیت ثشای خبف ٔحلَٛ خشيذ ٍٞٙبْ دس ٘ظاد، سً٘

دسكذ اص ٔشداٖ دس جبٔقٝ ٔٛسد ٔغبِقٝ سً٘  60اػت ٚ حذٚد  ثؼیبس ٟٔٓ

( 2014) یٞٙشآلبيی ٚ  [.26]دٞٙذ  سا دس ٍٞٙبْ خشيذ ٔٛسد تٛجٝ لشاس ٔی

ثشسػی ارشات سٚا٘ی سً٘ دس فشآيٙذ سفتبس خشيذ "ی ثب فٙٛاٖ میمتحدس 

 ذيخش سفتبس ٙذيآسً٘ دس فش یٔغبِقٝ ارشات سٚا٘ثٝ  "وٙٙذٜ ٔلشف

 بٖياص ٔـتش یتقذادجبٔقٝ آٔبسی ايٗ پظٚٞؾ  پشداختٙذ.وٙٙذٜ  ٔلشف

ٞب اص عشيك  دادٜ ثٛد٘ذ. اكفٟبٖؿٟش سفبٜ  یا شٜیص٘ج یٞب فشٚؿٍبٜ

ٚ تحّیُ آٟ٘ب ثب اػتفبدٜ اص سٚؽ آٚسی ؿذ ٚ  تجضيٝ  پشػـٙبٔٝ جٕـ

 ثیٗ ايٗ تحمیك حبوی اص آٖ ثٛد وٝ تقبدَ جي٘تبٌشػیٖٛ ا٘جبْ ٌشفت. س

 اػتفبدٜ. ٌزاسد یٔ شیوٙٙذٜ تأر ٔلشف خشيذ سفتبس ثش ٔحلَٛ ٘ٛؿ ٚ سً٘

 اص ٕٞچٙیٗ اػتفبدٜ اػت ٚ ؿذٜ  شفتٝيپز جبٔقٝ فشًٞٙ وٝ دس سٍ٘ی اص

وٙٙذٜ  ٔلشف خشيذ سفتبس دس ٔحلَٛ ٘یض ثٙذیثؼتٝ  دس جزاة یٞب سً٘

( ٘یض دس پظٚٞؾ 2000) كفبسػشٔذ ػقیذی ٚ  ٚ [27]ثبؿذ  یشٌزاس ٔیتأر
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ثٝ ثشسػی ٚجٛد اختلاف دس  "وبسايی تجّیغبت ثش  سً٘ شیتأر"خٛد ثب فٙٛاٖ 

ٞبی تجّیغبتی تّٛيضيٛ٘ی، ثیّجٛسدی ٚ اتٛثٛػی اص عشيك  سً٘ ا٘تخبثی سٚؽ

وٙٙذٌبٖ اختٙذ. جبٔقٝ آٔبسی ايٗ پظٚٞؾ، ٕٞٝ ٔلشفپشد 4ٔذَ آيذا

٘فش اص آٟ٘ب ثٝ  267ٔحلٛلات ؿٛيٙذٜ ٚ ثٟذاؿتی ؿٟش تٟشاٖ ثٛد٘ذ ٚ 

ٞب ثب اػتفبدٜ اص  فٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی ٔٛسد ٔغبِقٝ لشاس ٌشفتٙذ. دادٜ

ٞب ثب اػتفبدٜ اص سٚؽ  آٚسی ؿذ ٚ تجضيٝ ٚ تحّیُ دادٜ پشػـٙبٔٝ جٕـ

وٝ  ا٘جبْ ٌشفت. ٘تبيج ايٗ پظٚٞؾ ٘ـبٖ داد 5جیسٌشػیٖٛ ِجؼتیه تشتی

داسی ثشخٛسداس  تأریش سً٘ ٔٛسد اػتفبدٜ دس ايٗ ػٝ سٚؽ اص تفبٚت ٔقٙی

جزة ٔخبعت ٘مؾ داسد. اِجتٝ ثش عجك  دس اػتفبدٜ ٔٛسدسً٘ اػت ٚ 

٘تبيج آٔبسی، سً٘ ػفیذ ثٝ فٙٛاٖ ٔثرشتشيٗ سً٘ دس ايٗ ػٝ سٚؽ ثشای 

( دس تحمیمی ثب 2007ٕٞچٙیٗ ٔؼذد ). [17]جزة ٔخبعت ٔقشفی ؿذ 

ثٝ  ثشسػی سً٘  "إٞیت ٚ ٔجب٘ی وّیذی ا٘تخبة سً٘ ٔحلٛلات"فٙٛاٖ 

ٚ جبيٍبٜ آٖ دس عشاحی كٙقتی پشداخت. ايٗ پظٚٞؾ ثٝ كٛست ٔشٚسی 

ا٘جبْ ؿذ ٚ ٔحمك ثٝ ايٗ ٘تیجٝ سػیذ وٝ سً٘ دس ٔجبحث عشاحی 

ٞبی ثضسي  وتای ثشخٛسداس اػت ٚ ؿش كٙقتی ٔحلٛلات اص إٞیت ٚيظٜ

. وٙٙذٜ ثبيذ تیٓ تخللی سً٘ ثشای ٔحلٛلات خٛد داؿتٝ ثبؿٙذ تِٛیذ

 . [8] دٞذ سً٘ ٌِٛٛی چٙشد ؿشوت تِٛیذی سا ٘ـبٖ ٔی 1ؿىُ 
 
 نگا كننذ مصرف يبرا ها رنگ مختلف يمعان -3

ٞب تقشيف ٚ تجییٗ وٙٙذ.  ا٘ذ تب ٔقٙبيی ثشای سً٘ پظٚٞـٍشاٖ تلاؽ وشدٜ

ٌشائی ٚ  ( ٔقتمذ اػت وٝ لشٔض، سً٘ ثش2002ٖٚ)ثٝ فٙٛاٖ ٔثبَ ثیشٖ

ساثغٝ، آثی، سً٘ ٞٛؿٕٙذی، ٚ ػجض، سً٘ خٛؽ ٔـشثی ٚ خٛدػتبيی 

ثبؿذ. لشٔض ثٝ خغش ٔشثٛط اػت ٚ ٔحممبٖ ثبٚس داس٘ذ وٝ ايٗ عشص  ٔی

تّمی ٚاوٙـی عجیقی ثٝ ايٗ سً٘ اػت. صيشا سً٘ لشٔض اغّت دس عجیقت 

 .[29]َ آتؾ ٚ خٖٛ وٙذ ثٝ فٙٛاٖ ٔثب خغش سا تذافی ٔی
 

                                                           
4‌AIDA Model 
5‌Ordinal Logistic Regression (OLR) 
6‌Brennan 

 

 .[28]سً٘ ٌِٛٛی چٙذ ؿشوت تِٛیذی  -1ؿىُ 
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وٙٙ ذٌبٖ ٔحل ٛلات    ٕٞچٙیٗ ٔقٙبی سً٘، سإٞٙبی ٟٕٔی ثشای ٔلشف

ٗ PNMٔختّف اػت. ثٝ فٙٛاٖ ٔث بَ ؿ شوت داسٚئ ی     ٞ ب سا دس   ، ٚيت بٔی

ٝ   ٞبی ٔـىی ثب ثشچؼت ػفیذ تِٛیذ ٔی ثؼتٝ ٞ بيی و ٝ ث ب     و شد. ٔل بحج

ٞب سا ثب  وٙٙذٌبٖ ايٗ ٔحلَٛ ا٘جبْ ؿذ، ٘ـبٖ داد وٝ آٟ٘ب ٚيتبٔیٗ ٔلشف

ٝ  ػٓ اؿتجبٜ ٔی ثٙ ذی ػ ٓ    ٌشفتٙذ، صيشا ػیبٜ دس فشًٞٙ غشة ثشای ثؼ ت

ٝ  PNMٌیشد. دس ٘تیجٝ ؿشوت داسٚئی  ٔٛسد اػتفبدٜ لشاس ٔی ثٙ ذی   ثؼ ت

ای تغییش داد تب اص تذافی ػٓ اجتٙبة  ٞبی وشْ ٚ لٟٜٛ ٞب سا ثٝ سً٘ ٚيتبٔیٗ

ً    ؿٛد. فشًٞٙ ٞ ب لبئ ُ    ٞبی ٔختّف ٔقٙبی يىؼبٖ يب ٔتف بتی ث شای س٘ 

ج ٝ سػ یذ٘ذ   ای وٝ پظٚٞـٍشاٖ ا٘جبْ داد٘ذ ثٝ ايٗ ٘تی ٞؼتٙذ. دس ٔغبِقٝ

ؿٛ٘ذ. ٔثلا دس چیٗ، طاپٗ، و شٜ   ٞب ثٝ وّٕبت ٔقیٙی سثظ دادٜ ٔی وٝ سً٘

دٞٙذ، ٕٞچٙیٗ دس چ یٗ   ٚ آٔشيىب، ٔشدْ سً٘ لشٔض سا ثٝ فـك ٘ؼجت ٔی

ٞب، ثب ٌشا٘ ی ي ب    ثبؿذ. ثٝ فلاٜٚ سً٘ ٌش ٔضٜ خٛة ٞٓ ٔی سً٘ لشٔض تذافی

ٚ طاپ  ٗ، ثبؿ  ٙذ، ٔ  ثلا دس چ  یٗ  اسصا٘  ی ٔحل  ٛلات ٘ی  ض دس استج  بط ٔ  ی

خبوؼتشی ٕ٘بد ٚاطٜ اسصاٖ اػ ت، دس ثشخ ی اص وـ ٛسٞبی آػ یبيی س٘ ً      

(، دس 2012. آو  بی ٚ ٕٞى  بساٖ )[30]ثبؿ  ذ  اسغ  ٛا٘ی ثی  بٍ٘ش ٌشا٘  ی ٔ  ی

وٙٙذ وٝ ٔقب٘ی س٘ ً دس وـ ٛسٞبی    پظٚٞؾ خٛد ايٗ ٘ىتٝ سا تلذيك ٔی

ٞ  ب ث  شای  ٔق  ب٘ی ثشخ  ی س٘  ً 2ؿ  ىُ  .[26]ٔختّ  ف، ٔتف  بٚت اػ  ت 

 [.29] دٞذ ٘ـبٖ ٔیوٙٙذٌبٖ سا ٔلشف

ٞب ثٝ وـٛسٞبی خبكی ٞٓ ٔشتجظ ٞؼتٙذ. ثٝ فٙٛاٖ ٔثبَ  ٕٞچٙیٗ سً٘

ٞبی سً٘ دس چٙذ  سً٘ لشٔض ثب چیٗ ساثغٝ ديشيٙٝ داسد. ثشخی اص تذافی

وـٛس ٔـتشن اػت، دس يه ٔغبِقٝ ٔـخق ؿذ وٝ اوثش 

ای، طاپٙی ٚ آٔشيىبيی  دسكذ( چیٙی، وشٜ 50)ثیؾ اص  وٙٙذٌبٖ ٔلشف

سا ثٝ فٙٛاٖ سً٘ ٔٙبػت ثشای ثشچؼت وٙؼشٚ ػجضيجبت، ٚ سً٘ ػجض 

 وٙٙذ. اِجتٝ سً٘ ػجض، ؿبيذ ثٝ سً٘ صسد سا ثشای جقجٝ ؿیشيٙی ا٘تخبة ٔی

ٞبيـبٖ  خبعش سً٘ ػجضيجبت ا٘تخبة ؿذٜ ثبؿذ، أب ٔحلٛلات ٚ ثشچؼت

ٕٔىٗ اػت ثیٗ سلجبی ٔختّف، ثٝ كٛست ٔتفبٚت فشضٝ ؿٛد، دس حبِی 

ٞبی ٔٙحلش ثٝ فشدی، ثؼتٝ ثٝ  ىٗ اػت، تذافیٌبٖ ٕٔ وٙٙذ وٝ ٔلشف

وٙٙذ، ثشای خٛد داؿتٝ ثبؿٙذ. فلاٜٚ ثش ايٗ، ثقضی  ٔبسوی وٝ اػتفبدٜ ٔی

ا٘ذ. ثشای ٕ٘ٛ٘ٝ ‌ٞب ٔٛفك ثٛدٜ اص ثبصاسيبثبٖ دسٌؼتشؽ تذافی ثقضی اص سً٘

ٞبی  ٞب دس يه ٔغبِقٝ، سً٘ لشٔض سا ثٝ ٘ٛؿبثٝ دسكذ آٔشيىبيی 50ثیؾ اص 

اد٘ذ، أب ؿشوت وٛوب دس تمٛيت ايٗ ساثغٝ دسوـٛس وشٜ ٚ ٌبصداس سثظ د

ٞبی  طاپٗ ٔٛفك ٘جٛد. دس ايٗ وـٛسٞب، صسد، سٍ٘ی اػت وٝ اغّت ٘ٛؿبثٝ

 .[30]وٙذ  ٌبصداس سا دس رٞٗ تذافی ٔی

ؿٛد. دس ٚالـ سً٘ دس  سً٘ ثشای ٔتٕبيض وشدٖ ٔحلَٛ ٘یض اػتفبدٜ ٔی

ٔثلا ٞش چٙذ وٝ سً٘ لشٔض . [25]ثبؿذ  ثٙذی ٔحلٛلات ٘یض ٟٔٓ ٔی ثؼتٝ

ٞبی ٌبصداس ٔشتجظ اػت، أب پپؼی ثب تٛػقٝ يه  فٕٛٔب ثٝ ٘ٛؿبثٝ

اػتشاتظی پیشأٖٛ سً٘ آثی، تلاؽ ٕ٘ٛدٜ ساثغٝ لٛی ثیٗ ايٗ ٔحلَٛ ٚ 

ٞبی فشٚؿٍبٜ  ٔلشف وٙٙذٜ پذيذ آٚسد، تب ثٝ ساحتی آٖ سا دس لفؼٝ

تٕبيض وشدٖ يه تشيٗ ساٜ ثشای ٔ تـخیق دٞٙذ. ثٝ عٛس ٔـبثٝ، سً٘ آػبٖ

سا  ٔحلٛلات یثٙذ ثؼتٝ سً٘ 3 ؿىُ .[31]ٔذَ جذيذ خٛدسٚ اػت 

ای ثب جٙؼیت ٘یض  ٞب دس ٞش جبٔقٝ فلاٜٚ ثش ايٗ سً٘ [.25] دٞذ ٘ـبٖ ٔی

ٔشتجظ ٞؼتٙذ. ٔثلا دس آٔشيىب، سً٘ كٛستی يه سً٘ ص٘ب٘ٝ ٚ سً٘ آثی 

جبْ يه سً٘ ٔشدا٘ٝ اػت. دس پظٚٞـی وٝ دس ٔیبٖ وٛدوبٖ فیّیپیٙی ا٘

ؿذ، ٞش دٚ جٙغ، سً٘ لشٔض سا ثٝ فٙٛاٖ اِٚیٗ سً٘ ٔٛسد فلالٝ خٛد 

ا٘تخبة وشد٘ذ، ِٚی دختشاٖ ػجض سا دس جبيٍبٜ ثبلاتشی ٘ؼجت ثٝ پؼشاٖ 

 لشاس داد٘ذ.

ثخـی سً٘ ٌشْ ٚ آسأؾ ثخـی سً٘ ػشد  ثبصاسيبثبٖ ٘یض اص ساثغٝ تحشن 

ؾیش لشٔض ٚ صسد ٞبی ٌشْ ٌ٘یش٘ذ. سً٘ ٞب ثٟشٜ ٔی دس اداسٜ خشدٜ فشٚؿی

ٞبی ػشد، ٘ؾیش آثی ٚ ػجض ثؼیبس آسأؾ  ثؼیبس ٟٔیج، دس حبِیىٝ سً٘

 ٔختّف یوـٛسٞب دس ٞب سً٘ ٔختّف یٔقب٘ 1جذَٚ  .[18]ثخؾ ٞؼتٙذ 

 [.14] دٞذ سا ٘ـبٖ ٔی

 

 

 

 .[29]وٙٙذٌبٖ  ٔقب٘ی سً٘ ثشای ٔلشف -2ؿىُ 
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 [.14] ٞب دس وـٛسٞبی ٔختّف ٔقب٘ی ٔختّف سً٘ -1جذَٚ 

  

 معاني رنگ

 دس اػتشاِیب، ٘یٛصيّٙذ ٚ ايبلات ٔتحذٜ آٔشيىب اػت.ػفیذ ٕ٘بد فضاداسی ٚ يب ٔشي دس ؿشق آػیب أب ؿبدی ٚ خّٛف  ػفیذ

 آثی

ؿٛد، أب دس ّٞٙذ  ثبؿذ ٚ ثٝ فٙٛاٖ سً٘ ػشد ٚ ؿیغب٘ی دس ؿشق آػیب دس ٘ؾش ٌشفتٝ ٔی ٞبی ثضسي دس ايبلات ٔتحذٜ ٔی آثی سً٘ ٔحجٛة ؿشوت

آثی ٘ـبٖ دٞٙذٜ ص٘بٍ٘ی دس ثّظيه ٚ ّٞٙذ،  ثبؿذ. خّٛف ٔیثٝ فٙٛاٖ سً٘ ٌشْ؛ دس ػٛئذ ثٝ فٙٛاٖ سً٘ ػشد؛ دس ايشاٖ ٕ٘بد ٔشي ٚ دس ٞٙذ ٕ٘بد 

 ايبلات ٔتحذٜ آٔشيىب اػت. أب ٔشداٍ٘ی دس ػٛئذ ٚ

 .ثبؿذ ػجض ٘ـبٖ دٞٙذٜ خغش ٚ يب ثیٕبسی دس ٔبِضی؛ حؼبدت دس ثّظيه؛ فـك ٚ ؿبدی دس طاپٗ ٚ كذالت ٚ افتٕبد دس چیٗ ٔی ػجض

 لشٔض
عّجی دس ٞٙذ ٚ  جبٜ ايٗ سً٘ ٘ـبٖ دٞٙذٜ .ؿب٘غ دس چیٗ، دإ٘بسن ٚ آسطا٘تیٗ اػت إِٓبٖ أب خٛؽ لشٔض ثٝ ٔقٙبی ثخت ثشٌـتٝ دس ٘یجشيٝ ٚ

 ثبؿذ. ٔی فـك دس چیٗ، وشٜ ٚ طاپٗ

 صسد
سً٘ صسد ٕٞچٙیٗ ٕ٘بد حؼبدت دس سٚػیٝ أب ثٝ ٔقٙبی ؿبدی ٚ  .صسد ٘ـبٖ دٞٙذٜ ٌشٔب دس ايبلات ٔتحذٜ آٔشيىب أب خیب٘ت دس فشا٘ؼٝ اػت

 ثبؿذ. وؼت أتیبص دس چیٗ ٔی

 دس طاپٗ اػت. ثٙفؾ ثٝ ٔقٙبی فـك دس چیٗ ٚ وشٜ جٙٛثی؛ خـٓ ٚ حؼبدت دس ٔىضيه ٚ ٌٙبٜ ٚ تشع ثٙفؾ

 

 

 .[25]ثٙذی ٔحلٛلات  سً٘ ثؼتٝ -3ؿىُ 

 

 نتيجه گيري -4
. اػت ؿذٜ ا٘جبْ یبثيثبصاس دس سً٘ تیإٞ ثٝ تٛجٝ ٞذف ثب حبضش پظٚٞؾ

 سلبثت ٚ ٔحلٛلات ذیتِٛ فشكٝ دس ثضسي ٞبی‌ؿشوت حضٛس ثٝ تٛجٝ ثب

 یداسا بثبٖيثبصاس یثشا ٔخلٛكب ٔحلَٛ، سً٘ ثٝ تٛجٝ آٟ٘ب، ٗیث ذيؿذ

 ٚ یبثيثبصاس دس سً٘ ٘مؾ ٔٛسد دس تبوٖٙٛ ٚ ثبؿذ‌یٔ یخبك تیإٞ

 یٔجب٘ عجك ثش. اػت ٍ٘شفتٝ ؿىُ ٞٓ یٔذٚ٘ ٚ یوبّٔ ٝي٘ؾش آٖ، تیإٞ

 سً٘ وٝ داد ٘ـبٖ پظٚٞؾ ٗيا جي٘تب ؿذٜ، ا٘جبْ ٞبی‌پظٚٞؾ ٚ ی٘ؾش

 لذست دس وٝ ثبؿذ‌یٔ ٔحلَٛ ٞبی‌یظٌيٚ ٗتشي‌ٟٔٓ اص ٔحلَٛ

 ا٘تخبة. اػت ٔثرش ٔحلَٛ ذيخش ٍٞٙبْ دس وٙٙذٜ‌ٔلشف یشیٌٓ یتلٕ

 ثٝ ٔٙجش ـٝیٕٞ ،یتلبدف كٛست ثٝ ٚ دا٘ؾ ثذٖٚ ٔحلَٛ هي سً٘

 وشد، تٛجٝ آٖ ثٝ ذيثب وٝ یٔٛاسد اص یىي ٚالـ دس. ؿذ ٘خٛاٞذ تیٔٛفم

 ٚ وـٛسٞب دس ٞب‌سً٘ یٔقب٘ ٚ ٞب‌سً٘ اص وٙٙذٜ‌ٔلشف ؿٙبخت ضاٖیٔ

 وؼت ثب تب وٙذ‌یٔ وٕه بثبٖيثبصاس ثٝ وٝ ثبؿذ‌یٔ ٔختّف ٞبی‌فشًٞٙ

 یٔٙبػج ای‌ٔـبٚسٜ الذأبت سً٘، اص وٙٙذٜ‌ٔلشف دسن ثٝ ساجـ اعلافبت

 یبثيثبصاس ٙٝیصٔ دس ٚ دٞٙذ ا٘جبْ ٔحلَٛ ذیتِٛ یاستمب جٟت دس

 فشٚؽ یاستمب جٟت دس وٝ ٙذيٕ٘ب عشح یٔٙبػج ٞبی‌ثش٘بٔٝ ٔحلٛلات،

 ٗیٕٞچٙ. ؿٛد ـتشیث فشٚؽ ثٝ ٔٙجش ٚ ثبؿذ داؿتٝ يیوبسا ٔحلٛلات

 وٝ غیشٜ ٚ تیؿخل لات،یتحل ت،یجٙؼ ػٗ، جّٕٝ اص یفٛأّ يیؿٙبػب

 دس ثضسي یٌبٔ تٛا٘ذ‌یٔ ضی٘ ثبؿٙذ،‌یٔ ٔثرش ٔحلَٛ سً٘ ا٘تخبة دس

 .ثبؿذ‌‌ذوٙٙذوبٖیتِٛ یثشا ثبصاس ػٟٓ ؾيافضا جٟت
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