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Abstract 
The first part of this paper focused on colour forecasting and its history. The present paper discusses the methods and 
models in color forecasting process. Different methods of data collection in each level of color forecasting process are 
examined. To improve the color forecasting process, several techniques of data analysis are introduced. The current process 
for color forecasting was interrogated and suggestions in order to achieve a better color forecasting process are presented. 
The next part of this paper will epitomize on the forecasted colors in past year and decades relying on the causes and 
reasons of the color selections. 
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  مقدمه -1

  ،]1[ گونــه كــه در بخــش نخــست ايــن مقالــه اشــاره شــده اســت همــان

 كـه  هـايي  رنگ متخصصان، از گروهي كه است ينديآفر رنگ،بيني    پيش

 پـسنديده،  محـصولات،  خريداران توسط آينده مختلف زماني هاي بازه در

 بـه  و تعيـين  ممكـن  دقـت  حـداكثر  با را شد خواهند خريداري و انتخاب

 بيني پيش يندآفر از مهمي بخش يندآفر اين. كنند مي ئهارا خود مشتريان

بينـي رنگـي علمـي اسـت         پيش به بيان ديگر     .است مد روند گويي پيش و

مشتمل بر جامعه شناسي، روان شناسي، زيبايي شناسي، طراحـي و علـم         

. كنون هيچ قانون صريح و روشني براي انجام آن ارائه نشده استتارنگ و  

 -اجتمـاعي  شـرايط  نگـي موفـق قـادر بـه رصـد         بينـي ر   در حقيقت پيش  

هـاي   معرفي رنـگ   و معلوم آينده در خود هدف جامعه فرهنگي -سياسي

آنچـه در ايـن     . انتخابي و محبوب كـاربران در آن محـدوده زمـاني اسـت            

 جهت ترجيحات رنگي،  تغييرات دقيق زمان فرآيند اهميت دارد شناسايي   

تغييرات اعمال   به ها نندهك پاسخ مصرف  چگونگي و صورت گرفته  تغييرات

چه كساني هاي ارائه شده مورد استفاده  رنگبررسي اينكه  ].1[ است شده

مطـابق شـكل   . رسد  به نظر مي در مطالعه اين فرآيند مفيد  تواند باشد،  مي

 ماننـد   ،بيني رنگي در يك صنعت هـدف       كنندگان فرآيند پيش    استفاده 1

  : باشندزيراي ه  هر يك از گروهتوانند مينساجي و پوشاك 

  نخ و الياف توليدكنندگان) الف

 كشباف و پارچه توليدكنندگان) ب

  پوشاك توليدكنندگان) ج

  فروشان خرده) د

 نـخ  و اليـاف  توليدكنندگان اطلاعات، اين از كنندگان استفاده سطح اولين

 و شـده  بهينـه  بيني پيش هاي بسته ارائه براي اطلاعات، هستند كه از اين   

گيرنـد و وظيفـه      مـي  كمـك  خودشـان  محصولات براي شده داده تطبيق

 ايـن . بر عهـده دارنـد     را كشباف و پارچه كنندگان  توليد اوليه تامين مواد 

 رنـگ بـه توليدكننـدگان      براي انتخـاب   رنگي هاي كارت شكل به ها بسته

 اطلاعـات  نيـز  كننـدگان پوشـاك   توليد. شـوند  ارائه مـي   كشباف و پارچه

ــه را بينــي رنگــي پــيش  از شــده آوري فــروش جمــع اطلاعــات همــراه ب

 هـاي  اين اطلاعات براي شـركت    . كرد خواهند استفاده خود هاي فروشگاه

گـاهي   .باشد نيز مي  ها اينترنتي آن  فروش قابل استفاده در سيستم    بزرگ

كنندگان پوشـاك بـه كـار     توسط توليد  بيني رنگ مستقيماً   اطلاعات پيش 

 مـورد  رنگـي  اطلاعات كه دنهست ها شركت اين واقع در و شوند ميگرفته  

 در نهايـت    .دهند مي قرار كشباف و پارچه توليدكنندگان اختيار در را نياز

بينـي شـده را تاييـد         ن با خريد خود موثر بودن رنگ پيش       كنندگا مصرف

اطلاعات روند مد وارد فرآيند     كنند و به اين صورت بدون دسترسي به          مي

 و نگي داراي دو ديدگاه مثبت    بيني ر  پيش فرآيند ].2[شود   بيني مي   پيش

 بـه  را يندآفر اين كنند مي تأييد آن را  مثبت كه جنبه  كساني .منفي است 

ــوان ــزاري عن ــراي اب ــه ب ــات ارائ ــق اطلاع ــد دقي ــيش رون ــي پ ــراي بين   ب

 وسيله آن بـه    به گيرند به طوري كه كاربر     در نظر مي   نساجي و مد صنعت

. پـردازد   مـي  آينده لفص براي كننده مصرف رنگي ترجيح دقيق بيني پيش

  

 
  

  ].2[بيني رنگي  كنندگان از فرآيند پيش  استفاده-1 شكل
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نمايند كه  را توليد  اي رنگي محصولات كه دهد مي اجازه صنايع به امر اين

را تـامين    كننـدگان  نظر مـصرف  هم   ها باشد و   شركت منافع هم در جهت  

بينـي   پيش دهند، مي قرار تأييد مورد را منفي آن  هجنب كه گروهي .نمايد

 مـالي  گيرند كـه بـه منظـور سـود          در نظر مي   ينديآفر عنوان به را رنگي

 با جهت دادن بـه      و يا  شوند مي نساجي و مد سبب تخريب صنايع   بيشتر،

 سـبب تحريـف نظـر      هوشـمندانه  بازاريابي يك كنندگان با  ترجيح مصرف 

بينـي بـر    شـايد بـه ماهيـت پـيش       منفـي،    وجود ديدگاه . گردند موم مي ع

 شـهر،  اصـلي  هـاي  فروشگاه در فروش بالاي گردد به طوري كه حجم      مي

 پـايين  فـروش  امـا  كنـد  مـي  تصديق را رنگي هاي بيني  پيش بودن درست

 هـم  و ينـد آفر در هم اعتماد، عدم باعث و كند مي كم را بيني پيش اعتبار

تواند ناشـي از      ش بالاتر هم مي    فرو به بيان ديگر  . شود مي ارائه خدمات  در

 تحريف نظر عمـوم باشـد و در         بيني درست باشد و هم ناشي از مثلاً        پيش

بيني، بالا يا پايين بودن فروش        پيش نهايت معيار درست يا نادرست بودن     

  .است

  

  بيني رنگي آوري اطلاعات پيش جمع -2

. شـود  آوري اطلاعات مورد نيـاز آغـاز مـي          بيني رنگي با جمع     فرآيند پيش 

هـاي     و بـا اسـتفاده از ديگـر حـس          2چشمي،  1ها به سه روش كلامي     داده

تـرين   رسد تعبيرات كلامي كه ساده  به نظر مي  .شوند آوري مي  انسان جمع 

بيني رنگي جايگاهي  رود، هنوز در فرآيند جاري پيش       ها به شمار مي    روش

ه بيان ترجيحات رنگي و گوش دادن ب      درخواست نظر عمومي براي     . ندارد

هـاي    يك منبع اطلاعات براي پـذيرش رنـگ   تواند نظرات رنگي مردم، مي   

ارتباطات تصويري بـر پايـه      . بيني رنگي باشد   هاي پيش  قابل ارائه در مدل   

اين . رود ها به شمار مي آوري داده  ، نوع ديگري از جمع    4 و آگاهي  3مشاهده

ثبـت،   ،دست آمده باشند كن است از طريق فرد يا افرادي بهها كه مم   داده

 هاي مـشاهده و آگـاهي معمـولاً         روش. شوند تجزيه و تحليل و ارزيابي مي     

ك منبع اطلاعـات    دانند كه به عنوان ي     طوري كه افراد نمي     اند، به  محرمانه

 5يندي پيچيده بر پايه احـساس فرآيند مشاهده فرآ. اند در نظر گرفته شده 

لايلي هستند كـه    كنندگان آگاهانه به دنبال د     بيني  است و پيش   6و ادراك 

هـايي باشـد كـه از طريـق آگـاهي و             تواند به عنوان تاييـدي بـراي داده       ب

كننـدگان   بينـي  به عنوان مثال زماني كـه پـيش    . اند دست آمده   مشاهده به 

ر كاربردي روش مذكور را بررسي      طو دهند به  براي خود خريدي انجام مي    

 7 عمومي بيني كنندگان رنگ و مد به دو صورت پيش        بيني پيش. نمايند  مي

 عمـومي،  در روش  .كننـد   فرآيند خـود را تكميـل مـي        8بيني ويژه  و پيش 

 گيرنـد كـه    ورد ثبت و تجزيه و تحليل قـرار مـي         م مبناي علمي    ها بر  داده

 رونـدهاي  و فنـاوري  تحـولات  جمعيت شناسي،  اقتصاد، در تحقيق شامل

                                                           
1 Verbal 
2 Visual 
3 Observation 
4 Awareness 
5 Sensation 
6 Perception 
7 General forecasting method 
8 Specific forecasting method 

ــاعي و فرهنگــي ــيوه (اجتم ــدگي ش ــه. اســت) زن ــوان ب ــال عن ــد مث  رون

 خانگي، مبلمان و پوشاك صنايع براي بيني رنگ  پيش در ناسيش جمعيت

 اهميـت  مد اقتصادي، ركود خلال در. تاثير دارد  كننده مصرف تقاضاي بر

بيـشتري   محبوبيـت  كلاسيك، يها رنگو   ها سبك و كند مي پيدا كمتري

 تمايل به خريد محصولات جديد  فراواني، دوران در حالي كه،  در. يابند مي

زودگذر به بـازار را بـه همـراه          هاي رنگ معرفي امر د كه اين  شو مي بيشتر

 اسـت  ممكـن  رنگـرزي  هـاي   روش مانند فناوري تحولات هم چنين . دارد

  ].2[ باشد جديد هاي رنگ ارائه براي اي انگيزه

 هـاي   داده آوري جمـع  ينـد فرآ. اسـت  علمي و هنري روش يك ويژه روش

روشي  است پذيرش مورد كمتر كه انكه  با 9ها چرخه از استفاده با تاريخي

 هاي چرخه مورد در نظر اختلاف .استبيني روند مد و رنگ        مهم در پيش  

 به نظر برخي متخصـصان،    . است ها ديدگاه بودن متفاوت از ناشي 10رنگي

 كـه  حـالي  در هـستند،  تاريخ طول در محبوب هاي رنگ آهنگ ها، چرخه

بنـابر  . اي هستند  هچرخ واقعي هاي رنگ كه كنند مي استدلال ديگر برخي

ه شـوند و يـا اينك ـ      اي تكـرار مـي      هاي محبوب به صورت دوره      اين يا رنگ  

گيرنـد بـه      بيني رنگي مورد استفاده قرار مي       هايي كه بيشتر در پيش      رنگ

 هاي روش در. گيرند  در طول ادوار مورد پسند قرار مي       هايي صورت چرخه 

ــيش ــي، پ ــي بين ــوان م ــه ت ــور ب ــد ط ــا 5 مفي ــال 10 ت ــته س   را گذش

ــه ــرد مطالع ــا ك ــك ت ــد ي ــيش رون ــي پ ــراي بين ــده ب ــك آين ــدا نزدي   پي

 مدت  كوتاه روند به نسبت مدت بلند روند يك براي ها مطالعه چرخه. شود

ــا ــدهاي ي ــذر م ــب زودگ ــر مناس ــت ت ــي روش. اس ــر، علم ــامل ديگ   ش

 بازار،  آزمايش بندي، پانل نظرسنجي، كننده، مصرف از اطلاعات آوري جمع

  ].2 [اســت كننــده مــصرف مــصرفي هــاي عــادت و فــروش رونــد تحليــل

ــع  ــه جم ــل داده  البت ــات و تحلي ــه  آوري اطلاع ــاي ب ــده از  د ه ــت آم س

 رنگـي و  كنندگان در بسياري از تحقيقات نظيـر بررسـي احـساس           مصرف

 توجـه  بايد ولي. هاي مرتبط حائز اهميت است    ترجيح رنگي و ديگر مقوله    

 بـه  مترتـب  مزايـاي  همه رب علاوه ها زمينه اين در تحقيق امروزه كه نمود

 اختيـار  در را مفيـدي  و وسـيع  اطلاعـات  انـد  شـده  ذكر منابع در كه آنها

 تحقيقـات  از حاصل هاي داده با واقع در. دهند مي قرار كنندگان بيني پيش

 جنـسيت،  همچـون  عواملي از كمتر كه جمعي هاي  يقهسل رنگي، احساس

 بـا  و آيـد  مـي   دسـت  بـه  پذيرد مي تاثير كاربرد و سن جغرافيايي، منطقه

 بـر  شـده  ذكـر  عوامـل  اثـر  رنگي ترجيح هاي پژوهش از حاصل هاي داده

  ].3-8[گردد  مي لحاظ رنگي بيني پيش

اي است كه بـه عنـوان يكـي از اركـان             ها به اندازه    اهميت اين نظرسنجي  

  ].9[ شود آيند طراحي محصول در نظر گرفته مياصلي در فر

  

 
  

  

  
  

  

  
  

  
  
  

  

  

  
  

  

  
  

                                                           
9 Cycles  
10 Colour cycles (Note: This is different with colour circle or 
colour wheel) 
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  .]2 [اطلاعات آوري مورد استفاده براي جمع منابع -2 شكل

  

 منـابع . اسـت  شـده  داده نشان اطلاعات آوري جمع هاي روش 2 شكل در

  ورودي هـاي  داده عنوان به سپس و شده شناسايي و آوري جمع اطلاعات،

  .شوند مي بندي دسته مدل در فرآيند

  

  بيني رنگي اي پيشه هاي توصيف داده روش -3

  :ها در دو دسته قابل توصيف هستند دادهاين 

  هاي سخت  يا داده1چشمي - علمي)الف

 هاي نرم  يا داده2 ذهني)ب

 ،اند مشاهدهبراي همه قابل همچون پارچه، كاغذ و برگ،    هاي سخت،    داده

آينـد و    دسـت مـي     فـراد بـه   هاي نرم از حافظه تك تك ا       در حالي كه داده   

از آنجايي كه حافظه قابل اعتمـاد       .  قابل مشاهده نيستند   توسط فرد ديگر  

كننـدگان تـرجيح داده       بينـي  هاي سخت توسط پـيش      اتكا بر داده   نيست،

  ].2[ شود مي

  

  بيني رنگي  انواع پيش-4

تفـاوت  . رند وجود دا4 و بلند مدت  3بيني رنگي در دو نوع كوتاه مدت       پيش

 .هـا اسـت    دقـت آن  اني،  بندي علاوه بر مقياس زم     اصلي اين دو نوع دسته    

ماه تـا دو سـال متغيـر        بيني كوتاه مدت از چند       مقياس زماني براي پيش   

 5 تـا  3در حالي كه در نوع بلند مـدت، زمـان بـين           . تر است  بوده و دقيق  

بينـي دقـت     تغير است و به دليل امكان پيشامدهاي غير قابل پيش         سال م 

 . است  تر مناسب مد نيبي پيش براي مدت كوتاه هاي داده. تر است آن پايين

 بازاريـابي  هـاي  اسـتراتژي  مـورد  در ريزي برنامه براي مدت بلند هاي داده

  ].2[است  تر مناسب

                                                           
1 Objective 
2 Subjective 
3 Short Range 
4 Long Range 

 رنگي بيني پيش به طرق مختلف، پيش از مد مورد در اطلاعات آوري جمع

بينـي   هـاي پـيش    انجمـن . گيرد هاي ارائه دهنده مد صورت مي      در شركت 

 مورد هاي رنگ بازار، به جديد محصولات ورود از قبل ماه 24 تا   18 رنگ،

  اطلاعــات تواننــد مــي هــا شــركت ســپس دهنــد، مــي پيــشنهاد را تمايـل 

 حدود  در نساجي و پوشاك المللي بين هاي نمايشگاه در را تري دقيق رنگي

 طريـق  از. آورنـد  دسـت  بـه  توليد بندي زمان برنامه از زودتر ماه 18 تا  12

 هاي داده سمت به را جديد تمايلات توان نيز مي غيره و مجلات و ها سايت

ــده ارائـــه ــود متمايـــل شـ ــت در و نمـ ــاي شـــركت نهايـ ــاك هـ   پوشـ

 دسـت  بـه  هـا  طريق فروشگاه  از را فصلي مدهاي عوامل موثر بر   توانند مي

  .]10[ آورند

  

  بيني رنگي هاي پيش  روش-5

 دو به ها داده تحليل هاي روش با توجه به   بيني رنگ  پيش مورد در تحقيق

  :است شده تقسيم اصلي نوع

  )هاي تحليل كيفي روش (5مند سامان هاي روش) الف

  )هاي تحليل كمي روش (6تاريخي هاي داده تحليل هاي روش) ب

 طـور  به است، معروف كيفي يا  علمي -عقلي روش به كه مند سامان روش

 نظيـر  بينـي رنـگ    پـيش  هـاي  سـازمان  يـا  هـا  انجمـن  توسط اي گسترده

ــين كميــسيون ــگ المللــي ب ــين اداره ،7منــسوجات و مــد در رن  المللــي ب

 مـدل  يـك  روش ايـن  در. گيـرد  قـرار مـي    مـورد اسـتفاده    غيـره  و 8رنگ

 اجتمـاعي،  زنـدگي  سبك ها، ي با عوامل تحليل داده شامل عادت      بين پيش

  .مورد نياز است غيره و نظامي امور مشتري، رنگي ترجيح جهاني، اقتصاد
  

  

  

  

  

  
  

  

  

                                                           
5

 Systematic methodology (subjective or qualitative analysis method) 
6 Historical data analysis methodology( quantitative methodology) 
7 International Commission for Color in Fashion and Textiles (IC) 
8 International Color Authority 
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  ].2[بيني رنگ  ي پيش فرآيند كنون-3 شكل

  

 بيـنش  و رنـگ   كارشناسان 1وابستگي زيادي به شهود    آينده، رنگ معرفي

 بـه  تـاريخي  هـاي  داده تحليـل  روش ].11 ,12[ دارد كنندگان بيني  پيش

 قـوانين  تغييـر  بـالقوه  بررسي روش از اين  هدف. است معروف كمي روش

رنگي  هاي ادهد بر روند تحليل روش اين. در مد است رنگ روند در موجود

 بـا وجـود     ].11 ,12[ تاكيـد دارد   بـازار  آمـاري  هاي پيشين و بررسـي    مد

  هـدف  بيني رنگي وجـود دارد،      هاي مختلف پيش    اختلافاتي كه بين روش   

 و هـا  ارزيـابي داده   بـر اسـاس    مشتري تمايلات گويي پيش ها مشترك آن 

 بـا هـدف    زمينـه  اين در نشست متخصصين . است مشتري رفتار مشاهده

 بنيادين در ايـن    بخشي مد، تكاملي سير از گيري نتيجه و درك ص،تشخي

 ابزارهـاي  تغيير، سرعت و مسير تغيير مفهوم دو. شود محسوب مي  يندآفر

 و رنگـي  تغييـرات . هـستند  كننـدگان  بينـي   پيش براي استفاده مورد مهم

 الياف، كنندگانتوليد به ديگر، فصل به فصل يك از رنگي تغييرات سرعت

. كننـد  مـي  كمك بيني رنگ  پيش براي ثرمو مسيري ايجاد در هپارچ و نخ

 و مسير تغيير از مشتريان پذيرش قابليت از بايد رنگ كنندگان بيني  يشپ

 اتحاديه موسس 2لي ادلكورت  ].2[ باشند آگاه تغييرات اين زمان پذيرش

 حال در ينديآفر عنوان به را گويي پيش براي اطلاعات مجموعه مد، روند

 بـا  چـشمي  طـور  بـه  هـا  از آنجايي كه انتخاب رنگ    . كند مي يانب پيشرفت

 تـرين  سـخت  عنـوان  به را مرحله اين ادلكورت شود، انجام مي  الهام منابع

 هرگـز  گرفتن الهام طريقه دقيق  كند، مي معرفي بيني پيش يندآفر در گام

 امتيـاز  يـك  و مانـده  باقي محرمانه صورت به روش اين و است نشده افشا

  ].2[ شود محسوب مي كنندگان بيني پيش رايب انحصاري

  

  كنندگان بيني پيش هاي  مهارت-6

ــيش ــي پ ــدگان بين ــراي كنن ــدآفر ب ــيش ين ــي  پ ــگبين ــد رن ــه نيازمن   س

 هـاي  مهـارت  هـا،  مهـارت  اين. شهود هستند  و 4مشاهده   ،3آگاهي مهارت

                                                           
1 Intuition 
2 Li Edelkoort 
3 Awareness 

بـا   ].2[ هستند تفسير و ارزيابي تحليل، با قابليت لمس،   چشمي و ذهني

بـسيار   بيني پيش يندآشخصي است ليكن در فر     كه آگاهي امري  وجود اين 

 در مـشاهده شـده    طريـق منـابعي همچـون افـراد        از الگوها. اهميت دارد 

ــان ــا خياب ــگاه و ه ــا، فروش ــد ه ــد رون ــاس م ــاي لب ــديمي، ه ــولات ق   تح

 طور به اطلاعات اين. آيند به دست مي   مالي تحولات و اجتماعي سياسي،

سـپس مـورد     و شـوند  مـي  ذخيـره  افظـه ح در شده و  آوري جمع چشمي

فرآيند آگـاهي بـه     . شوند به كارگرفته مي   مد روند و در  تحليل قرار گرفته  

ــل غير ــراي  دلي ــل دسترســي ب ــودن، قاب ــت ب ــل ثب ــران قاب ــست ديگ . ني

اسـتفاده آگاهانـه از مـشاهدات نـا خـود            كنندگان رنگ نياز به    بيني  پيش

 و آگاهي. شوند ريافت ميد اطراف محيط مداوم از آگاهي دارند كه به طور  

هـا   هاي آن  لي از آنجايي كه داده    كنند و  مشاهده در كنار يكديگر عمل مي     

 بـوده و خيلـي قابـل اعتمـاد          5هاي ذهنـي   شوند داده   به ندرت ذخيره مي   

ابـزار در    تـرين  و مهـم   كليـد   كه شـهود،   بر اين اعتقادند   بسياري .نيستند

آوري اطلاعات و با توجه      كنندگان با جمع    بيني   پيش .است بيني رنگ  پيش

بينـي   مراكز موفق پيش  . دهند  ائه مي  مناسبي را ار   6به شهود، داستان رنگ   

از دسـت آمـده    شهود افراد مختلف، از اطلاعات بـه     رنگ، علاوه بر تكيه بر      

  .كنند آگاهي و مشاهده هم استفاده مي

  

  رنگ بيني پيش كنوني يندآ فر-7

  تحليـــل طلاعـــات،ا آوري جمـــع شــامل  رنـــگ بينـــي پـــيش ينــد آفر

 ايجـاد پايگـاه    سـازي اطلاعـات،    مختلف فـراهم   منابع. است آنها ارزيابي و

در نظـر گرفتـه     سيـستم  عنوان ورودي   به 3نمايد كه در شكل       اي مي   داده

 و در نظـر گرفتـه شـده       سيـستم  خروجـي  عنوان به نهايي نتايج .شود مي

 ـ بـسته  عنـوان  بـه  رنـگ و يـا     داستان عنوان به را آن توان مي  بينـي  يشپ

                                                                                                 
4 Observation 
5 Subjective 
6 Colour story 
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صـورت   تحـولاتي  خروجـي  و ورودي مراحـل  بـين . كـرد  رنگ بيان 1روند

 روند  در استفاده براي بيني رنگ پيش يندآفر همان تحولات، اين. گيرد مي

 ينـد آفر كـه  قابـل ذكـر اسـت      البتـه  ].2[ اسـت  نـساجي  براي فصلي مد

  اي گونـه  بـه  اسـت  قبلـي  ينـدهاي آفر يافته تكامل كنوني رنگ بيني پيش

 توسـط  ها رنگ اين پذيرش درصد يعني پيشنهادي هاي رنگ يتموفق كه

 ينـد آفر و رونـد  بررسـي  .است طور قابل توجهي افزايش يافته     به مشتريان

ــان ــتان هم ــت رنــگ داس ــه اس ــصميم از آن در ك ــا ت   رونــدهاي و ه

 خـوب،  رنگـي  داسـتان  يـك  ارائـه  بـراي . شـود  مي استفاده رنگ انتخاب

 نظـر  كـسب  منظـور  بـه  شـده  رسـي بر روندهاي و شده انتخاب هاي رنگ

 داسـتان  شـوند و   مي عرضه ها فروشگاه به اي مجموعه صورت به خريداران

 بينـي  پـيش  هاي رنگ و شده داده تشخيص ها نآ توسط يافته ارتقا رنگي

 طراحان ها، مشتري به تواند مي نهايي رنگ داستان. يابند مي واقعيت شده

ــنل و ــابي پرس ــه بازاري ــود فروخت ــا ش ــه ت ــا ب ــر رانهمك ــوزش ديگ   آم

 هـا،  انتخـاب  مقايـسه  ارزيـابي،  يندهايآفر توسط رنگ داستان. شود داده

ه در نهايت داستان رنگ پذيرفته شـد      . است توسعه قابل زمايشآ و كشف

  .به صورت يك بسته قابل فروش است

بـه دو    كه است اطلاعات آوري جمع رنگ داستان تدوين در فعاليت اولين

  :شوند بندي مي تقسيم گروه

ــف ــات) ال ــخت اطلاع ــه س ــل ك ــابي قاب ــت و ارزي ــستند، ثب ــد ه   مانن

  .پارچه هاي نمونه

 در هـا  كننـده   مشاهده مهارت و آگاهي كارگيري به با كه نرم اطلاعات) ب

  .]2[ مانند مي باقي كننده بيني پيش حافظه

 و تفكــر ينــدآفر و چــشمي هــاي بــا توجــه بــه مهــارت اطلاعــات ســپس

شـده و بـه كمـك        تحليـل  م هـستند  نـر  هـاي  مهـارت  كـه  گيري تصميم

 بيني رنگ  پيش هاي بسته .شوند دار مي  معني و ارزيابي ذهني، هاي مهارت

 و اكتـشاف  انتخـاب،  مقايـسه،  ارزيـابي،  جملـه  نـرم از   هاي مهارت توسط

ــي  ــايش معرف ــي آزم ــوند و م ــن ش ــدآفر اي ــا ين ــاني ت ــايت   زم ــه رض ك

در صـورت نيـاز      رنگ داستان. يابد مي ادامه كننده حاصل شود،   بيني پيش

  ].13[ شود اصلاح مي حذف مجدداً يندآتوسط فر

  

  هاي تاريخي روش تحليل داده -8

 هـاي   و مـدل   2هاي فازي  هوشمند مدل  هاي محاسباتي  ابزار اخير دهه در

 ، روش 4مـصنوعي  عـصبي  هـاي  شـبكه  همچـون روش     3زمـاني  هاي سري

ــستري ــاركوف و 5خاك ــم م ــوئيچينگ رژي ــه در 6س ــاي جنب ــف ه   مختل

 تعداد كه مواردي براي ها مدل اين. گيرد ميمورد استفاده قرار     مد صنعت

 كـافي  هـا  داده كه مواردي در. است مناسب هستند كم هاي تاريخي  داده

 هـاي  روش از بهتـر  خاكستري روش است، كم خيلي آنها تعداد و نيستند

  ].14[ كند مي عمل ديگر

                                                           
1 Trend prediction package 
2 Fuzzy logic 
3 Time Series 
4 Artificial Neural Network (ANN) 
5 Grey Method(GM) 
6 The Markov Regime Switching(MS) 

 )ANN(مصنوعي عصبي هاي شبكه -1-8

 الهام كه است محاسباتي مدل يا رياضي مدل يك مصنوعي، عصبي شبكه

 برقـراري  و است و با ايجـاد     بيولوژيكي عصبي هاي شبكه ساختار از گرفته

 از يكـي . كنـد  كـار مـي    مجموعه يك هاي خروجي و ها ارتباط بين ورودي  

ــاده ــرين س ــين در و ت ــال ع ــدترين ح ــدمان كارآم ــاي چي ــشنهادي ه   پي

 7چندلايـه  پرسپترون مدل اقعي،و هاي عصب سازي مدل در استفاده براي

ــت ــه اس ــك از ك ــه ي ــك ورودي، لاي ــا ي ــد ي ــه چن ــان لاي ــك و پنه   ي

 شبكه  يك كه داد نشان توان مي عمل در. است يافته تشكيل خروجي لايه

ــصبي ــا ع ــه ب ــه س ــي لاي ــد م ــازدهي توان ــشابه ب ــا م ــبكه ب ــاي ش ــا ه   ب

  تعــداد افــزايش كــه آنجــا از بنــابراين باشــد، داشــته بيــشتر هــاي لايــه

  كـه  اسـت  مرسـوم  كنـد،  مـي  تـر  پيچيـده  را يـادگيري  الگـوريتم  ها، يهلا

  گـردد  استفاده) خروجي و پنهان ورودي، (لايه سه با عصبي هاي شبكه از

]16-14.[  

  

  خاكستري روش -2-8

 آن تحليلـي  معادلات يا سيستم داخلي اجزاي كه موقعي ها سيستم تئوري در

 داخلـي  اجـزاي  اگـر  و شـود  مـي  ناميـده  8سياه جعبه سيستم است، ناشناخته

 بـه  باشـند  شده شناخته كامل به طور  سيستم آن تحليلي معادلات يا سيستم

 عـدم  بـا  سيـستم  ايـن  حقيقـت  در. شـود  مـي  گفته 9سفيد جعبه سيستم آن

 سـفيد  جعبـه  در يـا  و سـياه  جعبـه  در اسـت  ممكـن  و اسـت  روبـرو  قطعيت

 داوري خاكـستري  مسيست در توانند مي ها سيستم از بسياري. شود بندي طبقه

روش . دارد وجود قطعيت عدم واقعي هاي سيستم در هميشه طوريكه به شوند،

ــستري ــات خاكـ ــناخته اطلاعـ ــده شـ ــستم از شـ ــت را سيـ ــوان تحـ   عنـ

 تعريـف  "سـياه " عنـوان  تحت را سيستم از نشده شناخته اطلاعات و "سفيد"

ــرده ــت كـ ــات و اسـ ــين اطلاعـ ــفيد" بـ ــياه" و "سـ ــت "سـ ــوان تحـ   عنـ

 ماهيـت  شـناخت   به منظـور   GM يا 10خاكستري  روش .تندهس "خاكستري"

 كـه  مواردي در. دارد كاربرد است، محدود بسيار اطلاعات داراي سيستمي كه 

 ANN حتـي  ديگـر  مرسـوم  هـاي  روش از بهتر GM روش هستند كم ها داده

 هايي بيني  پيش كردن مدل براي آلي ايده ابزار خاكستري سيستم. كند مي عمل

 فـروش  بينـي  پيش مانند است، كم خيلي آن قديمي هاي هددا تعداد كه است

  ].16[ ها رنگ از استفاده با مد

  

  )MS( سوئيچينگ رژيم  ماركوف-3-8

 هــاي داده تحليــل بــراي غيرخطــي روش يــك ســوئيچينگ، رژيــم مــاركوف

  اسـت  شـده  پيـشنهاد  11هميلتـون  توسـط  مـدل  ايـن . است زماني هاي سري

 صنعت، در و شود  مي استفاده بورس مانند مالي بازارهاي بيني  پيش در اغلب و

  .كند مي بيني پيش را نوسانات

  
  

                                                           
7 Multi Layer Perceptron (MLP) 
8 Black box 
9 White box 
10 Grey method 
11 Hamilton 
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  .]10[  مديريت منابع رنگي روند-4 شكل

  

 بـراي  بينـي  پـيش  و اطلاعـات  كـردن  متناسـب  بـراي  توانـد   اين مدل مـي   

 عنـوان  به اخير سال دو رنگ ها، تحليل در. شود استفاده آينده مشاهدات

 شـده  بينـي  پـيش  هـاي  رنگ و قرارگرفته استفاده وردم وابسته متغيرهاي

 مجموعـه  دو از و هـستند  مـستقل  متغيرهـاي  عنوان به آينده سال براي

 و اسـت  رژيـم  بـه  وابـسته  MS قـدرت . شـود  مي استفاده تحليل در رژيم

  شـود  مـي  اجـرا  نادرسـت  مـدل  شـود  انتخـاب  اشـتباه  رژيـم  كه هنگامي

]19-17.[  

  

  فازي  مدل-4-8

ــسياري در تواننــد مــي عــصبي ايهــ شــبكه اگرچــه ــه مــوارد ب   خــوبي ب

 بــه نــسبت مزيــت دو داراي فـازي  منطــق امــا كننـد  عمــل فــازي مـدل 

  :است ديگر هوشمند هاي سيستم

 هيچ و شود تعريف مشتري توسط واضح طور به تواند نمي رنگ درك) الف

. بدهـد  خـاص  رنـگ  آن براي را خود ترجيح دقيق درجه تواند نمي فردي

ــن ــات اي ــولاً تنطيم ــرايط در معم ــومي ش ــان عم ــان زب ــي بي ــود، م   ش

ــراي ــال ب ــتن دوســت" مث ــت" و "داش ــتن دوس ــا. "نداش ــن ب ــال اي   ح

ــاني متغيرهــاي تبــديل بــراي قــوي ابــزار داراي فــازي رياضــيات   بــه زب

  است، عددي متغيرهاي

  جفــت صــورت بــه بينــي رنگــي  پــيش اطلاعــات را در بيــشتر) ب

  .دهد مي تطبيق هم با خروجي -ورودي

 سـرور  در محاسـبه ) الـف : از عبارتند كه دارد نيز محدوديت دو روش اين

ــده نبايــد ــد تمــرين طــول در تكــرار تعــداد) ب باشــد، پيچي ــاد نباي   زي

  ].20-23[باشد 

  رنگي منابع  مديريت-9

 اطلاعـات  كـه  آنجـا   از .است فازي مدل يندآفر يك 1رنگي منابع مديريت

 كاهش آن دقت و حتص و شود مي منتشر سرعت به آمده دست به رنگي

  بـدون  عـلاوه،  بـه . كنـد  مـي  پيـدا  اهميـت  رنگـي  منابع مديريت يابد، مي

 از بـسياري  تحليـل درسـت،    و تجزيه بدون و مديريتي منطقي روش يك

ــا آن ــدر ه ــي ه ــد م ــط و رون ــش فق ــوچكي بخ ــي آن از ك ــد م ــه توان   ب

 روش ].10[ )4شـكل   (شـود    تبديل مد روند براي مفيد دستورالعمل يك

 و شوند مي آوري جمع رنگي منابع كه است صورت اين به يندآفر اين كلي

 را رنگـي  رونـد  يـك  هـا  داده تحليـل  و خلاقانه يابي ايده طريق از طراحان

  .كنند مي گويي پيش

  

   

  ].10[رنگي  منابع مديريت فرآيند  مسير-5 شكل
  

كه بـه طـور اجمـالي       است   مرحله سه شامل رنگي منابع مديريت يندآفر

  :)5شكل ( شوند بررسي مي

  2بندي منابع رنگي طبقه - 

3احتساب منابع رنگي - 
 

4هاي رنگي سازي داده بهينه -
 

                                                           
1  Colour Resource Management 
2 Colour resource selecting and classifying 
3 Colour resource numeration 
4 Colour data optimization 
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  ].10[بندي منابع رنگي  طبقه -1 جدول
  

  1گام   2گام   3گام   4گام 

  ويژگي  اسلوب  ماديت دادن به

  پوشاك مردانه   رمانتيك- كلاسيك -آوانگارد  - ورزشي-رسمي غير-تجاري  هاي كليدي رنگ

  پوشاك مردان جوان  رمانتيك- كلاسيك -  آوانگارد - ورزشي-رسميغير هاي كليدي رنگ

  پوشاك زنانه  رمانتيك- كلاسيك - آوانگارد - ورزشي-رسمي غير-تجاري هاي كليدي رنگ

 پوشاك جوانان تيك رمان- كلاسيك -  آوانگارد - ورزشي-رسميغير هاي كليدي رنگ

  پوشاك بچگانه  كلاسيك-  آوانگارد - ورزشي-رسميغير هاي كليدي رنگ

  

  

  منابع اصلي  استاندارد

  

  ندي منابع رنگيب طبقه -10

 تقـسيم  پوشـاك  و پارچـه  ،1قطعـه رنگـي    دسـته  سـه  بـه  مد رنگ منابع

 نيـاز  پـردازش  مرحله چهار به شدن ذخيره از قبل اطلاعات اين. شوند مي

  :)1جدول (دارند 

  اسـاس  بـر  اطلاعـات  چيـنش  بـراي  كيفيـت  با استاندارد يك دايجا -الف

  استاندارد آن

  را اطلاعـات  كـه  سـن،  و جنـسيت  براسـاس  رنگي منبع بندي تقسيم -ب

 گانه بچه پوشاك جوانان، پوشاك زنانه، پوشاك مردانه، پوشاك به توان مي

  كرد تقسيم سالمندان پوشاك و

  كــه گونــه مــانه. آنهــا ســبك براســاس رنگــي منبــع بنــدي تقــسيم -ج

 منـابع  بيـشتر  گانـه،  بچه پوشاك جز به است شده داده  نشان 1 جدول در

ســبك  تجــاري، ســبك شــامل كــه دارنــد مــشابهي بنــدي طبقــه ســبك

 كلاسـيك،  سـبك  پيـشرو يـا آوانگـارد،      سـبك  ورزشي، سبك رسمي،غير

  است مردانه و زنانه سبك و رومانتيك سبك

  داراي كـه  آنهـايي  تخـاب ان يعنـي  كليـدي،  هاي رنگ به دادن ماديت -د

  بــرآورده را هــا شــركت هــاي ويژگــي و نيازهــا و هــستند بيــشتري نفــوذ

  .]10[كنند  مي

  

   احتساب منابع رنگي-11

ــه، ايــن در ــابع مرحل ــا و هــا عكــس از را رنگــي من   رنگــي هــاي قطعــه ي

ــه ــا داده ب ــال ه ــي انتق ــد م ــا عكــس. دهن ــامانه توســط ه ــاي س ــگ ه   رن

  احتــساب ينــدآفر جزئيـات . كننــد مـي  برقــرار ارتبــاط هـا  داده بــا مـنظم 

  :است زير مراحل بر مشتمل رنگي منابع

 كـه  هـاي رنگـي    قطعـه  بـه  نهـايي  كليدي هاي رنگ انتقال و اسكن -الف

  شود انجام فتوشاپ افزار نرم تواند توسط مي

  رنــگ ســامانه تــرين شــهودي و تــرين آســان تــرين، علمــي انتخــاب -ب

ــنظم ــاس م ــاز براس ــركت ني ــا، ش ــه ه ــا در ك ــامانه نمي ــاي س ــگ ه   رن

 قابل و روشن آن هاي داده زيرا است سامانه ترين رايج HSV سامانه منظم،

 و روشـنايي  فـام،  سـامانه  اين عناصر كه است يادآوري به لازم. است فهم

  هستند خلوص

 دست به و رنگي هاي قطعه در انتخابي منظم رنگ سيستم كاربردن به -ج

  .]10[رنگي  هاي عهقط از يك هر از دقيق هاي داده آوردن

                                                           
1 Colour lump 

  رنگي هاي داده سازي  بهينه-12

 چنـد  هـر . دارند سازي بهينه به نياز احتساب مرحله از بعد مد رنگ منابع

  و شــناخت امـا  اسـت  مفيـد  مـد  رونــد تحليـل  بـراي  هـا  عكـس  مقايـسه 

ــگ درك ــد رن ــط م ــق از فق ــاي داده طري ــك ه ــگ ت ــراي رن ــان ب   طراح

  رسـم  نمـودار  روي بـر  را هـا  داده مرحلـه  ايـن  در بنـابراين . اسـت  دشوار

ــي ــد م ــه و كنن ــن ب ــق اي ــان طري ــي طراح ــد م ــر توانن ــت تغيي ــر جه   ه

ــگ ــه را رن ــر راحتــي ب   هــا داده ســازي بهينــه در. ببيننــد نمــودار روي ب

  شـهودي  اطلاعـات  و كننـد  مـي  برقـرار  ارتبـاط  ها داده بين نمودار توسط

 ظممـن  رنـگ  هـاي  سـامانه . بخـشند  مـي  بهبود مد روند بيني پيش براي را

ــف، ــودار مختل ــصوص نم ــه مخ ــان ب ــد را خودش   در مــثلاً]. 10[ دارن

 6 هاي  شكل( است شده رسم نمودارها اين قرمز رنگ براي HSV سيستم

  .)7و 

  

  
  

  ].10[سازي اطلاعات خلوص رنگ قرمز   بهينه-6 شكل

  

  
  

  ].10[سازي اطلاعات فام رنگ قرمز   بهينه-7 شكل
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دهـد كـه بـا وضـوح بيـشتري       مياين سيستم مديريتي به طراحان اجازه    

ها و مشخصات منابع رنگ اصلي شـناخت پيـدا كننـد و روش           درباره داده 

يند كارآمد رقومي تبديل كنند كه سـوددهي را         آيابي خلاقانه را به فر     ايده

  .]10[د ده كند و منابع دقيق بيشتري را ارائه مي بيشتر مي

  

  بيني رنگ بهبود فرآيند پيش -13

و هـم يـك سـرويس خـدماتي كـه           يند است   آفريك  بيني رنگ هم     پيش

ينـد بـه منظـور      آايـن فر  . بيني رنگ اسـت    هاي پيش  شامل بازاريابي بسته  

هدف صنعت از   . شود بيني شده، استفاده مي    هاي پيش  توليد و بهبود رنگ   

شان است كه با توجه  ها، كمك به روند انتخاب رنگ به كارگيري اين بسته

كننـده، سـبب افـزايش فـروش         ات مـصرف  به نيازها، تمـايلات و ترجيح ـ     

. كننـده را فـراهم سـازد       ها شده و بيشترين رضايت مـصرف       محصولات آن 

يند آفربيني رنگي بر اين اعتقادند كه  آيند پيش متقاضيان فر % 70بيش از   

تواند بهبود يابد تـا منجـر بـه افـزايش جلـب رضـايت صـنعت             كنوني مي 

ند اطلاعات ترجيح رنگـي  چ هر. ها شود كننده نساجي و هم چنين مصرف    

سيـستم  تر از منابع مطـرح شـده در          ها دقيق   كنندگان در فروشگاه   مصرف

هـاي رنگـي در    كامل مجموعـه  گيريبيني رنگي است، به كار  كنوني پيش 

ها باشد ضـروري بـه        خي از رنگ  يند حتي اگر منجر به حذف نهايي بر       آفر

بينـي   پـيش ينـد  آفرتواند از  ميبنابراين مرحله پذيرش و رد   . رسد نظر مي 

كننـده انتقـال داده شـود بـه      بينـي پـذيرش مـصرف    رنگ به مرحله پيش  

 بين مراحل تحليل و تفسير قرار "رد" و "پذيرش"اي كه يك مرحله  گونه

گيرد و در نهايت زمان كمتري صرف پالايش داستان رنگ و تدوين نهايي 

طلاعـات  آوري ا سيستم بهبود داده شده به جمع   .]2 ,10[ )8شكل  (شود  

 هاي موجود در سيستم كنوني از رنگ پردازد و به استفاده      ي مي جديد رنگ 

در . كنـد  كند و بنابراين ارزيابي سطوح پذيرش رنگ تغيير مـي          اكتفا نمي 

از خـرده فروشـان اظهـار        %70يند جديد، بـيش از      آثر بودن فر  بررسي مو 

از  %50همچنـين   . كردند كه سيستم بهبود داده شده به نفع آنهـا اسـت           

ينـد  آكنندگان متخصص، با فر    بيني  از پيش  %80توليدكنندگان و بيش از     

گونـه نيـازي بـه       در اين مدل هيچ    .]2 ,10[بهبود داده شده موافق بودند      

رنگ توسط مصرف كننده نيست و بيان ترجيحات    بيني درك فرايند پيش  

ت آوري اطلاعا  اند، به جمع   هايي كه فراموش شده    ها يا بيان رنگ    آنرنگي  

كننده زماني    توان اين گونه گفت كه مصرف      مي .]24 ,25[. كند ميكمك  

خواهـد و بازاريـابي، نقـشي        داند كـه چـه مـي       بيند، نمي  ها را مي   كه رنگ 

ي هـا   انتخـاب ها بـه منظـور پـذيرش         كننده  سازي مصرف   در آماده اساسي  

سـبب  وجـود ايـن تئـوري درمـدل بهبـود داده شـده       . كند جديد ايفا مي 

طور مداوم، به مشتري پيشنهاد گردد       بهها   اي از رنگ    مجموعه د كه شو مي

هـا در     ت رنگ بيني رنگي و توانايي معرفي درس      توجه به فرآيند پيش    .]2[

توانـد سـبب افـزايش فـروش و ارتقـاي بـازار             هر برهه زماني و مكاني مي     

  .]12, 26 ,27[ محصول گردد

  

  
  ].2[بيني رنگي   فرآيند بهبود يافته پيش-8شكل
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  گيري  نتيجه-14

هـاي گونـاگون    ات بـه روش ري اطلاع آو بيني روند مد با جمع      فرآيند پيش 

وش تعبيـرات كلامـي كـه يكـي از          هـا بـه ر     آوري داده  جمع. شود آغاز مي 

بيني روند مد جايگاهي     هاست در فرآيندهاي جاري پيش      ترين روش   ساده

 .نمايـد  مـي  ايجـاد  رونـد  ايـن  بهبـود  بـراي  موقعيتي موضوع اين و ندارد

نـرم توصـيف   خت يـا  هـاي س ـ  بيني رنگي بـه صـورت داده   هاي پيش  داده

ارزيابي هاي تحليل كمي و كيفي مورد        هاي فرآيند با روش     داده. شوند  مي

بندي منـابع   مديريت منابع رنگي با طبقه. يرندگ و تجزيه و تحليل قرار مي 

ي رنگي انجام شده و در      ها سازي داده   رنگي، احتساب منابع رنگي و بهينه     

د مـدت ارائـه    و بلن ـبيني رنگـي بـه دو صـورت كوتـاه مـدت           نهايت پيش 

 اسـت و   تر مناسب مد بيني پيش براي مدت كوتاه هاي بيني پيش .شوند مي

ــيش ــي پـ ــاي بينـ ــد هـ ــدت بلنـ ــراي مـ ــه بـ ــزي برنامـ ــورد در ريـ   مـ

بينـي رونـد رنـگ و مـد،          پـيش . هستند تر مناسب بازاريابي هاي استراتژي

هاي كوتـاه    رفته براي آن، فقط براي مدت زمان      صرف نظر از روش به كار       

 و رنگي بيني پيش از استفاده حاضر، مقاله نويسندگان نظر از. استمعتبر  

 ينـد، آفر ايـن  از منتفع هاي گروه كليه از متشكل ملي و بومي مراكز ايجاد

 بـا  مقايـسه  در كـشور  داخـل  توليـد  محـصولات  رقابـت  بهبـود  پتانسيل

  قاچـاق  محـصولات  سـودآوري  كـاهش  نيـز  و خـارجي  مشابه محصولات

  ايجــاد ســبب توانــد مــي زيــرا دارد را نهــاآ قاچــاق اهشكــ نتيجــه در و

  اطلاعــات بــه دســتيابي كــه گــردد ايــران بــه منحــصر ســال هــاي رنــگ

 از نيـز  و بـوده  تـر  راحت و تر سريع داخلي توليدكنندگان براي ها رنگ اين

ــراي را مزيتــي نيــز توليــد حجــم نظــر   خــارجي رقيــب هــاي شــركت ب

ــ ايــن ســوم بخــش در. نمايــد نمــي ايجــاد   هــاي ســال هــاي رنــگ همقال

 خود دوره جامعه شرايط به توجه با آنها انتخاب دلايل بر تاكيد با گذشته

  .گيرد مي قرار بررسي مورد
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