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The present study was conducted with the aim of explaining the role of color in the 

design and implementation of events in tourism destinations. Considering the 

purpose of the research and answering the research question of what the role of 

color is in the design and implementation of events, the dominant approach of the 

research is descriptive-analytical. The required data and information were collected 

through archival sources and by referring to relevant journals and books. The 

findings showed that color not only acts as a tool for separating and organizing 

spaces but also has a significant impact on navigation, social interactions, the 

creation of lasting experiences, and giving identity to events. Additionally, the 

connection between color and local culture and traditions can strengthen the 

authenticity of the event and increase participant interaction. In digital 

environments, choosing the right colors can affect user attraction and optimize 

blended experiences. Furthermore, color in event marquees can influence 

purchasing behavior and increase purchase intent by creating a sense of urgency or 

visual value. Using warm colors in public spaces to create a sense of intimacy and 

invitation, and using cooler colors in formal settings to increase focus and a sense 

of professionalism can help improve the overall event experience. Overall, the 

findings of this study suggest that strategic color selection across all dimensions of 

an event can create a cohesive and memorable experience for attendees and 

contribute to the overall success of the event. 
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پژوهش حاضر با هدف تبيين نقش رنگ در طراحی و اجرای رویدادها در مقصدهای گردشگری 
نقش رنگ  یستيبر چ یمبن قيبه سوال تحق ییگوو پاسخ قيبا توجه به هدف تحقنگاشته شد. 

ها و اطلاعات است. داده یليتحل -یفيتوص قيحاکم بر تحق کردیرو ،در طراحی و اجرای رویدادها
 شده است. یو با مراجعه به مجلات و کتب مرتبط گردآور یويمنابع آرش قیاز طر ازيمورد ن
کند، عنوان ابزاری برای تفکيک و سازماندهی فضاها عمل میتنها بهرنگ نهها نشان داد که یافته

بخشی به رویدادها تأثير هویتهای ماندگار و بلکه بر مسيریابی، تعاملات اجتماعی، ایجاد تجربه
تواند به تقویت اصالت رویداد های محلی میسزایی دارد. همچنين، ارتباط رنگ با فرهنگ و سنتهب

های مناسب های دیجيتال، انتخاب رنگکنندگان منجر شود. در محيطو افزایش تعامل شرکت
بگذارد. علاوه بر این، رنگ در  های ترکيبی تأثيرسازی تجربهتواند بر جذب کاربران و بهينهمی

تواند رفتار خرید را تحت تأثير قرار داده و از طریق ایجاد احساس فوریت یا های رویداد میبازارچه
های گرم در فضاهای گيری از رنگ، تمایل به خرید را افزایش دهد. بهرهدیداریگذاری ارزش

های های سردتر در محيطيری رنگکارگکنندگی و بهعمومی برای ایجاد حس صميميت و دعوت
تواند به بهبود تجربه کلی رویداد کمک کند. ای بودن، میرسمی برای افزایش تمرکز و حس حرفه

رنگ در تمامی ابعاد یک  راهبردی دهد که انتخابهای این پژوهش نشان میدر مجموع، یافته
ندگان ایجاد کرده و به موفقيت کنیادماندنی برای شرکتای منسجم و بهتواند تجربهرویداد می

   .کلی رویداد کمک کند
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 مقدمه -۱

نقش رنگ در طراحی و اجرای رویدادها در مقصدهای گردشگری، 

موضوعی چندوجهی و پيچيده است که نيازمند بررسی عميق و جامع 

شناختی مطرح نيست، بلکه است. رنگ صرفاً به عنوان یک عنصر زیبایی

های عاطفی و رفتارهای تأثيرات قابل توجهی بر ادراکات انسانی، واکنش

با  ی مختلف، از جمله گردشگری رویداد، دارد.هامخاطبان در حوزه

نوایی و هم دیداریوجود آگاهی از اهميت رنگ در افزایش جذابيت 

های قابل توجهی در درک چگونگی تأثير عاطفی رویدادها، شکاف

های راهبردخشی کنندگان و اثربهای رنگی بر تجربه کلی شرکتانتخاب

ویژه در حوزه گردشگری ها بهشکافبازاریابی رویدادها وجود دارد. این 

رویداد مشهود است، جایی که تلفيق عناصر فرهنگی محلی و خلق 

ها نشان پژوهش .تجربيات فراگير از اهميت بالایی برخوردار است

های خاصی ها قادر به برانگيختن احساسات و تداعیدهند که رنگمی

حی رویدادها برای در طرا راهبردیصورت ها بهتوان از آنهستند که می

با این (. ۱، 2) ده کردکنندگان استفاافزایش تعامل و رضایت شرکت

های رنگ در گردشگری رویداد اغلب ناهماهنگ حال، کاربرد نظریه

ست بوده و فاقد رویکردی استاندارد است، که این امر منجر به از د

ن شود. به عنواسازی تجربيات رویداد میها برای بهينهرفتن فرصت

کنندگان و ها بر رفتار مصرفمثال، اگرچه مطالعات تأثير برخی رنگ

ندرت در ها بهاند، اما این یافتهگيری را تأیيد کردههای تصميمفرایند

این ناهماهنگی،  (.3، 4) شوندار گرفته میکریزی رویدادها به برنامه

های فعلی استفاده از رنگ به هایی را درباره اثربخشی روشپرسش

ی مطرح های بازاریابراهبردعنوان ابزاری برای بهبود تجربيات رویداد و 

 .کندمی

ها در مناطق و جوامع مختلف از سوی دیگر، اهميت فرهنگی رنگ

متفاوت است، که این موضوع کاربرد رویکردی یکسان در طراحی رنگ 

های درک زمينه (.5، 6) کندبرای رویدادها را با چالش مواجه می

تواند به خلق ها میشناختی رنگمحلی و تأثيرات روانفرهنگی 

تجربيات رویدادی معنادارتر و تأثيرگذارتر منجر شود. با این حال، 

به بررسی تعامل ميان  سامانمندصورت های تجربی که بهپژوهش

های رنگی، هویت فرهنگی و نتایج گردشگری رویداد پرداخته انتخاب

ریزان رویدادها را کمبود، توانایی برنامهباشند، بسيار محدود است. این 

در ایجاد تجربياتی که با انتظارات و ترجيحات مخاطبان متنوع 

افزون بر این، رقابت فزاینده در  .دهدخوانی داشته باشد، کاهش میهم

های نوآورانه برای ایجاد تمایز راهبردبخش گردشگری رویداد، نيازمند 

ان یکی از عناصر کليدی در و جذب مخاطبان است. رنگ به عنو

تواند به عنوان ابزاری قدرتمند برای ایجاد تمایز در بازارهای طراحی، می

رقابتی عمل کند. با این حال، نبود چارچوبی روشن برای انتخاب و 

های رنگی در طراحی رویدادها، توانایی برگزارکنندگان را اجرای طرح
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 دیداریاز طریق ابزارهای  های خوددر انتقال مؤثر هویت برند و ارزش

این چالش بر ضرورت بررسی جامع نقش رنگ در  (.7) کندمحدود می

ها، ملاحظات گردشگری رویداد تأکيد دارد و لزوم توجه به بهترین شيوه

در مجموع،  .سازدشناختی را پررنگ میفرهنگی و پيامدهای روان

نگ در بر لزوم بررسی و تبيين نقش ر پژوهش حاضر،مسئله اصلی 

گردشگری متمرکز است. با  مقصدهایطراحی و اجرای رویدادها در 

های موجود در درک تأثير رنگ بر تجربيات پرداختن به شکاف

کنندگان، اهميت فرهنگی و اثربخشی بازاریابی، این پژوهش در شرکت

رنگ  راهبردیتواند به کاربرد هایی ارزشمند است که میپی ارائه بينش

یداد کمک کند. این بررسی برای طراحی و برگزاری در گردشگری رو

تر که با نيازها خوان با فرهنگ محلی و موفقتر، همرویدادهایی جذاب

 .و ترجيحات مخاطبان متنوع سازگار باشد، ضروری است

 

 ها و مفاهیم نظریدیدگاه -2
 نگ و گردشگریر -۱-2

 مطالعات در کليدی موضوعات از یکی گردشگری و رنگ رابطه

 رفتار و ادراکات احساسات، توانندمی هارنگ. است گردشگری

 از ذهنی تصویر گيریشکل در و دهند قرار تأثير تحت را گردشگران

 اشباع ميزان مثال، عنوانبه(. 8) باشند داشته سزاییهب نقش مقصد یک

 خرید نيت و مقصددیداری  جذابيت بر تواندمی سفر تصاویر در رنگ

 مقصدهایی که اندداده نشان مطالعات(. 9) باشد تأثيرگذار گردشگران

 برند،می بهره زیستمحيط با هماهنگ و طبيعی هایرنگ از که

 ترغنی ایتجربه توانندمی و دارند گردشگران برای بيشتری جذابيت

 و رنگ ميان ارتباط در مهم هایجنبه از یکی (.۱0، ۱۱) دهند ارائه

 توسط شدهادراک ارزش و مکان هویت بر آن تأثير گردشگری،

 طریق از مکان هویت که اندداده نشان هاپژوهش. است گردشگران

 شودمی تقویت دارند، خوانیهم محلی فرهنگ با که خاصی هایرنگ

 و بازدید برای گردشگران تمایل افزایش به منجر تواندمی امر این و

 و شهرها موارد، برخی در (.۱2، ۱3) شود مقصد با بيشتر تعامل

 اندتوانسته رنگی سازیبرند از استفاده طریق از گردشگری مقصدهای

 از مدان شهر مثال، برای. کنند کمک المللیبين گردشگران جذب به

 را بيشتری گردشگران است توانسته ۱مدان رنگارنگ سازیبرند طریق

 بر تنهانه گردشگری سازیبرند در هارنگ از استفاده (.۱4) کند جذب

. گذاردمی تأثير نيز گردشگران احساسات بر بلکه دیداری ادراک

 احساسات توانندمی شاد و روشن هایرنگ که اندداده نشان تحقيقات

(. ۱5، ۱6) کنند ایجاد بهتری تجربه و برانگيزند گردشگران در را مثبتی

 را آرامش حس توانندمی نيز طبيعی و ملایم هایرنگ حال، عين در

 افزایش را محيط با تعامل به هاآن تمایل و کرده منتقل گردشگران به

 تصاویر و گردشگری تبليغات در هارنگ این، بر علاوه. (۱7، ۱8دهند )
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 کاربران تعاملات توانندمی و کنندمی ایفا مهمی نقش نيز اینستاگرامی

 (.۱9، 20) دهند قرار تأثير تحت را

-23) تبليغات و تصاویر در تنهانه گردشگران رفتار بر رنگ تأثير

 مثال، برای. شودمی مشاهده نيز سفر واقعی تجربيات در ( بلکه2۱

 و هارستوران انتخاب در گردشگران که اندداده نشان مطالعات

 برندهای با مرتبط هایرنگ تأثير تحت شدت به غذایی مقصدهای

 رفتار بر رنگ تأثير همچنين، (.24، 25) دارند قرار غذایی

 نشان هاپژوهش. است شده بررسی نيز گردشگران محيطیزیست

 رفتارهای تواندمی مناسب هایرنگ با شهری طراحی که دهندمی

 حفظ به را هاآن و بخشد بهبود را گردشگران محيطیزیست

 از یکی عنوانبه هارنگ نهایت، (. در26، 27) کند ترغيب زیستمحيط

 مدیریت و بازاریابی گردشگری، تجارب طراحی در مهم ابزارهای

 طراحی در مناسب هایرنگ از استفاده. شوندمی شناخته مقصدهای

 در سزاییهب تأثير تواندمی سازیبرند و تبليغات گردشگری، هایمحيط

 گردشگران برای فردمنحصربه ایتجربه ایجاد و مقصد جذابيت افزایش

 تأثير ترعميق بررسی به بایستیمحققان  بنابراین،(. 28، 29) باشد داشته

 (،30-34شهری ) گردشگری جمله از گردشگری، مختلف انواع در رنگ

 (،83-4۱) 2گردشگریزمين(، 36، 37) 1گردیطبيعت(، 35ساحلی )

 این از استفاده نحوه از بهتری درک تا بپردازند ( و رویداد42، 43سلامت )

در این راستا  .(44، 45شود ) حاصل گردشگران تجارب بهبود در عنصر

پژوهش حاضر به بررسی تاثير رنگ در گردشگری رویداد پرداخته است تا 

از این طریق بتوان درک عميقی از تاثير عنصر رنگ بر موفقيت این گونه 

 از گردشگری پيدا نمود.

 

 ردشگری رویدادگ -2-2

های کليدی صنعت گردشگری رویداد به عنوان یکی از بخش

شده ریزیافراد برای مشارکت در رویدادهای برنامهگردشگری، به سفر 

ها، از جمله ای از فعاليتاشاره دارد. این رویدادها شامل طيف گسترده

ها و ها، کنسرتهای فرهنگی، مسابقات ورزشی، کنفرانسجشنواره

شوند. تأثير گردشگری رویداد بر اقتصادهای محلی قابل ها مینمایشگاه

های کرد در بخشویدادها موجب تحریک هزینهتوجه است، زیرا این ر

شوند. فروشی میونقل و خردهداری، حملچون هتلمختلفی هم

های دهند که گردشگری رویداد نه تنها فعاليتها نشان میپژوهش

شدن و جذابيت کند، بلکه موجب افزایش دیدهاقتصادی را تقویت می

 سازیبلندمدت برندهای راهبردشود و به مقصدهای گردشگری نيز می

موفقيت گردشگری رویداد به  (.46، 47) کندو بازاریابی کمک می

های مقصد و عوامل متعددی از جمله کيفيت رویداد، زیرساخت

شده وابسته است. یک رویداد موفق کارگرفتههای بازاریابی بهراهبرد

کنندگان بگذارد و منجر به تواند تأثير ماندگاری بر شرکتمی

                                                                 
1 Ecotourism 

 

دهان مثبت شود. این موضوع بهای مجدد و تبليغات دهانبازدیده

المللی ویژه در مورد رویدادهای بزرگ مصداق دارد که اغلب توجه بينبه

توجهی ارتقا طور قابلتوانند تصویر یک مقصد را بهرا جلب کرده و می

علاوه بر این، ادغام فرهنگ محلی و مشارکت جامعه در  (.47) دهند

تواند اصالت تجربه را افزایش داده و آن را برای یداد میریزی روبرنامه

 (.46) تر کندگردشگران جذاب

های اخير، ظهور بازاریابی تجربی، نحوه طراحی و اجرای در سال

طور رویدادها را متحول کرده است. برگزارکنندگان رویدادها به

حسی  کنند که در سطوحای بر ایجاد تجربيات فراگير تمرکز میفزاینده

کند. این تحول بر کنندگان ارتباط برقرار میو احساسی با شرکت

های رنگی، تأکيد دارد که شناسی، از جمله طراحیاهميت زیبایی

های خاصی را برانگيخته و تجربه کلی تواند احساسات و تداعیمی

از رنگ در  راهبردیستفاده ا (.48، 49) کنندگان را بهبود بخشدشرکت

 راحی رویداد از اهميت بالایی برخوردار است، زیراو ط سازیبرند

پذیری را افزایش داده و تواند بر ادراکات تأثير گذاشته، یادآوریمی

 (.50) ارتباطات احساسی با مخاطبان ایجاد کند

 

 رنگ به عنوان ابزار برندسازی رویداد -2-3

، نقش مهمی در سازیرنگ به عنوان یک عنصر کليدی در برند

کند. در حوزه کنندگان ایفا میدهی ادراکات و رفتارهای مصرفشکل

تواند شناسایی و از رنگ می راهبردیگردشگری رویداد، استفاده 

یادآوری برند را تقویت کرده و آن را به ابزاری ضروری برای 

دهند که ها نشان میپژوهش (.5۱) برگزارکنندگان رویداد تبدیل کند

های خاصی هستند که ا قادر به برانگيختن احساسات و تداعیهرنگ

ها برای ایجاد جو مطلوب و بهبود تجربه کلی رویداد توان از آنمی

های گرم مانند قرمز و نارنجی به عنوان مثال، رنگ (.52) استفاده کرد

های سرد توانند حس هيجان و انرژی ایجاد کنند، در حالی که رنگمی

(. 5۱) توانند احساس آرامش و راحتی را القا کنندمیبز مانند آبی و س

کننده شناسی مصرفهای روانتوسط یافته سازیاثربخشی رنگ در برند

تواند تأثير دهند که رنگ میتأیيد شده است. مطالعات نشان می

به عنوان مثال، لوگوها  د.توجهی بر توجه و یادآوری حافظه داشته باشقابل

های روشن احتمالاً بيشتر مورد توجه قرار گرفته و با رنگو مواد تبليغاتی 

شدن برند کمک شوند، که این امر به افزایش دیدهبه خاطر سپرده می

ویژه در گردشگری رویداد حائز اهميت است، این موضوع به (.54) کندمی

مؤثر  سازیجایی که رقابت برای جلب توجه بسيار شدید است و برند

خوانی هم. کنندگان ایجاد کندتوجهی در جذب شرکتابلتواند تفاوت قمی

 راهبردیتواند انسجام کلی رویداد و طرح رنگ آن می موضوعميان 

طور هوشمندانه برای ها بهرا تقویت کند. هنگامی که رنگ سازیبرند

توانند پيام راستایی با اهداف رویداد و مخاطبان هدف انتخاب شوند، میهم

2 Geotourism 
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کنندگان ایجاد ای فراگيرتر برای شرکتت کرده و تجربهمورد نظر را تقوی

های به عنوان مثال، یک جشنواره موسيقی ممکن است از رنگ (.55) کنند

وجوش برای القای حس سرگرمی و هيجان استفاده کند، در حالی پرجنب

تر برای بازتاب های ملایمکه یک کنفرانس شرکتی ممکن است از رنگ

تواند بر علاوه بر این، رنگ می (.50) ت بهره گيردای بودن و ظرافحرفه

ها نشان گيری تأثير بگذارد. پژوهشتصميم فرایندکننده و رفتار مصرف

هایی مانند های خاصی را با ویژگیکنندگان اغلب رنگدهند که مصرفمی

از رنگ  راهبردیبا استفاده . (5۱) داننداعتماد، کيفيت و ارزش مرتبط می

کنندگان را توانند ادراکات شرکترویداد، برگزارکنندگان می سازیدر برند

این  (.55) های مثبت با رویداد و حاميان آن ایجاد کنندشکل داده و تداعی

ویژه در زمينه اسپانسری حائز اهميت است، جایی که هماهنگی موضوع به

تواند اعتبار حاميان و نگرش های رویداد میهای برند با رنگرنگ

 (.56) کنندگان به برند را تقویت کندصرفم

رویداد روز پادشاه در هلند  سازیها را در برنداستفاده از رنگ ۱شکل 

وجوش و گرم مانند نارنجی که در این های پرجنبدهد. رنگنشان می

برای القای حس شادی،  راهبردی طورشود، بهوفور دیده میرویداد به

طور اند. نارنجی، رنگ ملی هلند، بهپرستی انتخاب شدهانرژی و وطن

مستقيم با هویت ملی و فرهنگی این کشور مرتبط است و به 

 .تری برقرار کنندکند تا با رویداد ارتباط عميقکنندگان کمک میشرکت

کند، بلکه کنندگان را جلب میتنها توجه شرکتها نهاستفاده از این رنگ

 دهندهبماند. این رویکرد نشان راحتی در خاطرشود رویداد بهباعث می

خوانی دقيق بين موضوع رویداد و طرح رنگ آن است که انسجام کلی هم

ها حس هيجان علاوه، این رنگکند. بهرا تقویت می سازیبرند راهبردی

دهند که برای یک رویداد عمومی مانند و مشارکت جمعی را افزایش می

 (.56است ) یاتيحروز پادشاه بسيار 
 

 به عنوان زبان جهانی ارتباطات و مفاهیمرنگ -4-2

رنگ به عنوان یک زبان جهانی، قادر به عبور از موانع فرهنگی و 

طور مؤثر منتقل کند. تواند مفاهيم و احساسات را بهزبانی است و می

طور ها را بهتواند پيامدر حوزه گردشگری رویداد، استفاده از رنگ می

ا برانگيزد که با مخاطبان متنوع مؤثر انتقال داده و احساساتی ر

طور جهانی ها بهبه عنوان مثال، برخی رنگ (.57) خوانی داشته باشدهم

دهنده شور و با احساسات خاصی مرتبط هستند؛ قرمز اغلب نشان

 هيجان است، در حالی که آبی معمولاً با آرامش و اعتماد همراه است

تواند توسط ارتباط میاین توانایی ذاتی رنگ برای برقراری  (.50)

تر و معنادارتر برای ای جذاببرگزارکنندگان رویداد برای ایجاد تجربه

دهند که مطالعات نشان می .کنندگان مورد استفاده قرار گيردشرکت

های فيزیولوژیکی وخو، رفتار و حتی واکنشتوانند بر خلقها میرنگ

ها ض برخی رنگبه عنوان مثال، قرارگيری در معر .تأثير بگذارند

تواند بر ضربان قلب و سطح استرس تأثير گذارد، که بر اهميت می

با درک تأثيرات  (.54) کندهای رویداد تأکيد میانتخاب رنگ در محيط

توانند فضاهایی طراحی کنند ریزان رویداد میشناختی رنگ، برنامهروان

 های احساسی مورد نظر را پرورش داده و تجربه کلیکه پاسخ

علاوه بر تأثيرات احساسی و  (.50) کنندگان را بهبود بخشندشرکت

های ها و هویتتواند برای نمادین کردن ارزشفرهنگی، رنگ می

تواند اهداف عملی رنگ می همچنينفرهنگی مورد استفاده قرار گيرد. 

توان برای ها میدر طراحی رویداد داشته باشد. به عنوان مثال، از رنگ

ها کنندگان در فضاهای رویداد استفاده کرد تا آنرکتراهنمایی ش

های ها یا فعاليتراحتی مسير خود را پيدا کرده و بخشبه بتوانند

دهی این کاربرد عملی رنگ سازمان (.50) خاصی را شناسایی کنند

کنندگان تر برای شرکتای روانکلی رویداد را بهبود بخشيده و تجربه

 د.آورفراهم می

المللی هواپيمایی در ها را در کنفرانس بينستفاده از رنگا 2شکل 

کار رفته در این رویداد، مانند آبی و های بهدهد. رنگاسپانيا نشان می

اند تا حس اعتماد، آرامش و انتخاب شده راهبردیطور سفيد، به

طور جهانی با اعتماد و ثبات ای بودن را القا کنند. آبی، که بهحرفه

کنندگان المللی که در آن مشارکتبرای یک رویداد بين مرتبط است،

 آیند، بسيار مناسب استهای مختلف گرد هم میها و پيشينهاز فرهنگ

(58) . 

 

 
 

 .(53رویداد روز پادشاه در هلند ): ۱شکل 

Figure 1: King’s day event in Netherlands (53). 

 

 

 
 

 .(58اسپانيا )المللی هواپيمایی در  کنفرانس بين: 2شکل 
Figure 2: International Airline Conference in Spain (58). 
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کنند، های کليدی رویداد کمک میتنها به انتقال پيامها نهاین رنگ

 .انگيزندکنندگان برمیبلکه احساسات مثبت و اطمينان را در شرکت

های هماهنگ و متعادل در طراحی فضای رویداد، مانند استفاده از رنگ

کنندگان شود، به بهبود تجربه کلی شرکتآنچه در این عکس مشاهده می

شناختی درک عميق از تأثيرات روان دهندهکند. این رویکرد نشانکمک می

رار کنندگان را تحت تأثير قوخو و رفتار شرکتتواند خلقرنگ است که می

عنوان ابزاری برای راهنمایی توانند بهها میعلاوه، رنگدهد. به

دهی و جریان کنندگان در فضاهای رویداد استفاده شوند، که سازمانشرکت

 .(57) بخشدرویداد را بهبود می

 

 كنندگانبر تجربه حسی و احساسی شركت رنگ تأثیر -2-5

دهی تجربيات حسی و احساسی رنگ نقش اساسی در شکل

دهند که ها نشان میکند. پژوهشکنندگان در رویدادها ایفا میکتشر

های احساسی خاصی را برانگيخته و تأثير توانند پاسخها میرنگ

کنندگان داشته باشند. به توجهی بر تجربه کلی و رضایت شرکتقابل

های گرم مانند قرمز و زرد اغلب با احساسات گرما و عنوان مثال، رنگ

های سرد مانند آبی و سبز هستند، در حالی که رنگ هيجان مرتبط

های این پاسخ (.59، 60) توانند احساس آرامش و سکون را القا کنندمی

دهند می اند که نشاناحساسی به رنگ توسط مطالعاتی تأیيد شده

های احساسی طور مستقيم بر حالتمحيط حسی، از جمله رنگ، به

(. 6۱، 62) گذاردتأثير می هاگردشگران و رفتارهای بعدی آن

وری تواند تجربه غوطهیکپارچگی رنگ در طراحی رویداد می

کنندگان در کنندگان را بهبود بخشد. هنگامی که شرکتشرکت

رویداد  موضوعاند که از یک طرح رنگ هماهنگ با محيطی احاطه شده

تواند حس تعامل و ارتباط احساسی بيشتری با کند، این میپيروی می

ویژه در رویدادهای فرهنگی و یادبودها این موضوع به ویداد ایجاد کند.ر

تواند ارتباطات احساسی مشهود است، جایی که استفاده از رنگ می

 (.64، 65) ميان بازدیدکنندگان و مکان را تقویت کند

برای  راهبردیطور ها بهتجربه احساسی زمانی که رنگ

شود و اده شوند، تقویت میکردن عناصر خاص رویداد استفبرجسته

یادماندنی ایجاد کنندگان را جلب کرده و لحظات بهتوجه شرکت

شده شناختی رنگ به ارزش درکعلاوه بر این، تأثير روان (.66) کندمی

اند که تجربيات حسی، یابد. مطالعات نشان دادهتجربه نيز گسترش می

قابل توجهی به  طورهایی که تحت تأثير رنگ هستند، بهاز جمله آن

کنندگان درک های عملکردی و احساسی که توسط شرکتارزش

دهند که ها نشان میاین یافته(. 59، 67) کنندشود، کمک میمی

ها را نه تنها از نظر برگزارکنندگان رویداد باید به دقت انتخاب رنگ

ها در بهبود تعامل احساسی و جذابيت ظاهری، بلکه از نظر توانایی آن

 .مد نظر قرار دهند کنندگان،ایت شرکترض

ها را در جشنواره هولی در هند نشان استفاده از رنگ 3شکل 

 دهد. می

 
 

 .(63جشنواره هولی در هند ): 3شکل 

Figure 3: Holi Festival in India (63). 

 

شود، میها نيز شناخته جشنواره هولی، که به عنوان جشنواره رنگ

کنندگان تأثير رنگ بر تجربه حسی و احساسی شرکتای بارز از نمونه

وجوش مانند قرمز، زرد، های زنده و پرجنباست. در این رویداد، رنگ

شوند تا حس شادی، هيجان و طور گسترده استفاده میسبز و آبی به

تنها به ایجاد فضایی پرانرژی و شاد ها نهوحدت را القا کنند. این رنگ

طور کامل دهند تا بهکنندگان اجازه میشرکتکنند، بلکه به کمک می

های گرم و پرتکاپو در استفاده از رنگ .ور شونددر تجربه رویداد غوطه

جشنواره هولی، که با احساسات گرما و هيجان مرتبط هستند، به 

یادماندنی را تجربه کنند. کند تا لحظات بهکنندگان کمک میشرکت

ارتباطات احساسی ميان ها همچنين به تقویت این رنگ

کنند، که به نوبه خود رضایت و کنندگان و رویداد کمک میشرکت

ای عالی از این دهد. جشنواره هولی نمونهها را افزایش میتعامل آن

ای برای ایجاد تجربهراهبردی  طورتوانند بهها میاست که چگونه رنگ

 . (67) شوندغنی و معنادار استفاده 
 

غات -6-2 نگ در تبلی جاد  ر جه و ای لب تو یابی: ج بازار و 

 كنجکاوی

در حوزه گردشگری رویداد، رنگ به عنوان ابزاری قدرتمند در 

از رنگ  راهبردیکند. استفاده های تبليغات و بازاریابی عمل میراهبرد

تواند توجه را جلب کرده و کنجکاوی در مواد تبليغاتی می

ها دهند که رنگشان میها نکنندگان بالقوه را برانگيزد. پژوهششرکت

توانند ادراکات هویت برند را تحت تأثير قرار داده و احساسات خاصی می

به  (.68، 69) را برانگيزند که با پيام مورد نظر رویداد هماهنگ است

های زنده ممکن است برای القای هيجان و انرژی عنوان مثال، رنگ

است برای برانگيختن تر ممکن های نرماستفاده شوند، در حالی که رنگ

کارآیی رنگ در بازاریابی توسط  .احساسات آرامش و راحتی به کار روند

دهند که رنگ شواهد تجربی تأیيد شده است. مطالعات نشان می

های فرایندکننده و توجهی بر رفتار مصرفتواند تأثير قابلمی

تواند گيری داشته باشد. یک مطالعه نشان داد که رنگ میتصميم
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 در را آن اهميت که دهد، افزایش درصد 80شناخته شدن برند را تا 

این  (.70، 7۱) دهدمی نشان یادماندنیبه بازاریابی هایکمپين ایجاد

ویژه در فضای رقابتی گردشگری رویداد حائز اهميت است، موضوع به

کنندگان بالقوه بسيار حياتی است. با جایی که جلب توجه شرکت

خوانی دارند، بازاریابان هایی که با مخاطب هدف هماستفاده از رنگ

توانند حس فوریت و هيجان ایجاد کرده و افراد را ترغيب به رویداد می

تواند استفاده از رنگ در مواد بازاریابی می همچنين .مشارکت نمایند

توانند برای انتقال ها میگویی رویداد را تقویت کند. رنگجنبه داستان

خوانی دارند استفاده شوند و ارتباط که با مخاطب همهایی روایت

تری ایجاد کنند و کنجکاوی در مورد رویداد را افزایش احساسی عميق

به عنوان مثال، یک جشنواره که فرهنگ محلی را  (.73، 74) دهند

های خاکی برای نمایش اصالت و دهد ممکن است از رنگترویج می

کنفرانس مدرن فناوری ممکن  سنت استفاده کند، در حالی که یک

نگر برای نمایان ساختن نوآوری و های جسورانه و آیندهاست از رنگ

و پيام رویداد  موضوعراستایی رنگ با پيشرفت بهره گيرد. این هم

 دهدهای بازاریابی را افزایش تواند به طور قابل توجهی کارآیی تلاشمی

(74) . 

ها را در نمایشگاه تعاملی و طور نمادین استفاده از رنگبه 4شکل 

طور ها بهدهد. در این رویداد، رنگچندحسی در لندن نشان می

کنندگان برای جلب توجه و ایجاد کنجکاوی در شرکت راهبردی

های های تعاملی و چندحسی اغلب از رنگاند. نمایشگاهاستفاده شده

ای جذاب و س مختلف و ایجاد تجربهزنده و متنوع برای تحریک حوا

های پرانرژی مانند قرمز، نارنجی و کنند. رنگیادماندنی استفاده میبه

زرد ممکن است برای القای هيجان و تحرک به کار روند، در حالی که 

توانند حس تعامل و تمرکز بخش مانند آبی و سبز میشمهای آرارنگ

تنها به جلب توجه ین نمایشگاه نهاستفاده از رنگ در ا .را افزایش دهند

کند، بلکه به ایجاد یک محيط چندحسی غنی بازدیدکنندگان کمک می

آورد. تر و معنادارتر را فراهم میای عميقکند که تجربهنيز کمک می

شناختی رنگ است درک عميق از تأثيرات روان دهندهاین رویکرد نشان

گان را تحت تأثير قرار دهد. کنندتواند رفتار و احساسات شرکتکه می

گویی و انتقال عنوان ابزاری برای داستانتوانند بهها میعلاوه، رنگبه

تری های کليدی رویداد استفاده شوند، که ارتباط احساسی عميقپيام

 .کندمیبا مخاطبان ایجاد 

 

 رنگ به عنوان ابزار تفکیک و سازماندهی فضاها -7-2

 دهیسازمان و جداسازی برای عملی ابزاری عنوانبه همچنين رنگ

 رنگ از راهبردی استفاده. کندمی عمل رویداد هایمکان در فضاها

 در را کنندگانشرکت و کرده کمک مختلف مناطق تفکيک به تواندمی

 عنوانبه. دهد ارتقا را هاآن کلی تجربه و کند راهنمایی رویداد طول

 بين تفکيک برای تواندمی متمایز رنگی هایطرح از استفاده مثال،

 مناطق و نمایشگاه فضاهای نام،ثبت مناطق مانند مختلف مناطق

 کمک مسيریابی در تنها نه این (.75، 76) رود کاربه استراحت

 .افزایدمی نيز رویداد کلی شناسیزیبایی انسجام به بلکه کند،می

 اجتماعی تعاملات بر تواندمی رنگ طریق از فضاها دهیسازمان

 هایرنگ که دهندمی نشان تحقيقات. بگذارد تأثير کنندگانشرکت

 و اجتماعی تعاملات که کنند ایجاد دلپذیر جوی توانندمی خاص

 در گرم هایرنگ مثال، عنوانبه (.73، 77) کندمی تشویق را ارتباطات

 حالی در کنند، ایجاد فراگيری و گرما احساس توانندمی عمومی مناطق

 ایحرفه و تمرکز توانندمی تررسمی هایمحيط در سردتر هایرنگ که

 اجتماعی بعد تواندمی رنگ هوشمندانه کاربرد این. کنند تقویت را بودن

 کنندگانشرکت ميان معنادارتر تعاملات به منجر و دهد ارتقا را رویداد

 جریان تواندمی فضاها دهیسازمان برای رنگ از استفاده همچنين. شود

 که دیداری هاینشانه ایجاد با. بخشد بهبود را رویداد کلی

 برگزارکنندگان کنند،می هدایت مختلف فضاهای در را کنندگانشرکت

 که کنند حاصل اطمينان و داده ارتقا را تجربه کارآیی توانندمی رویداد

 پيدا دسترسی مختلف امکانات و هافعاليت به راحتی به کنندگانشرکت

 افزایش را کنندگانشرکت رضایت تنها نه این (.79، 80) کنندمی

 کاهش با زیرا کند،می کمک رویداد کلی موفقيت به بلکه دهدمی

 .شودمی فراهم تریبهينه تجربه تعاملات، کردن حداکثر و سردرگمی

دهد. های نمایشگاهی نشان میها را در غرفهاستفاده از رنگ 5شکل 

دهی فضاها عنوان ابزاری برای تفکيک و سازمانها بهدر این تصویر، رنگ

های رنگی متمایز، هویت و هدف اند. هر غرفه با استفاده از طرحکار رفتهبه

ک کنندگان کمتنها به شرکتدهد. این رویکرد نهخاص خود را نشان می

راحتی بين مناطق مختلف نمایشگاه تفکيک قائل شوند، بلکه کند تا بهمی

های گرم در برخی استفاده از رنگ .دهدها را نيز ارتقا میتجربه کلی آن

های تواند حس گرما و فراگيری ایجاد کند، در حالی که رنگها میغرفه

تقویت  ای بودن راهای دیگر ممکن است تمرکز و حرفهسردتر در غرفه

  .(79) کنند

 
 

 
 

 .(72نمایشگاه تعاملی و چندحسی در لندن، انگليس ): 4شکل 

Figure 4: Interactive and multisensory exhibition in London, England 

(72). 
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 .(78های نمایشگاهی )رنگ در غرفه: 5شکل 

Figure 5: Color in Exhibition Stands (78). 

 

 نموده ودهی فضاها کمک ها به سازماناین کاربرد هوشمندانه از رنگ

کند. کنندگان را تشویق میتعاملات اجتماعی و ارتباطات ميان شرکت

کنند، ممکن های پرانرژی استفاده میهایی که از رنگعنوان مثال، غرفهبه

 .(79) برانگيزنداست توجه بيشتری جلب کرده و تعاملات بيشتری را 

 

 انگیزجربه خاطرهترنگ به عنوان عامل ماندگاری و ایجاد  -8-2

 تجربيات ساخت و پایداری حس ایجاد در اساسی نقش رنگ

 عميق رنگ شناختیروان تأثير. دارد رویداد گردشگری در یادماندنیبه

 تأثير تحت را هابرداشت برانگيزند، را احساسات توانندمی هارنگ است؛

 هارنگ که دهندمی نشان تحقيقات .کنند تقویت را حافظه و دهند قرار

 هاآن و باشند داشته افراد تجربيات درک نحوه بر زیادی تأثير توانندمی

 .کنند تریادماندنیبه و ترواضح را

 اشتياق و هيجان توانندمی وجوشجنب پر هایرنگ مثال، عنوانبه

 آرامش احساس است ممکن ترنرم هایرنگ که حالی در برانگيزند، را

 82) دهند شکل را رویداد کلی جو ترتيب این به و کنند ایجاد راحتی و

 رویداد دکوراسيون و سازیبرند در رنگ از راهبردی استفاده (.8۱،

 مثال، عنوانبه. بگذارد کنندگانشرکت بر ماندگاری تأثير تواندمی

 مانند مختلف عناصر در منسجم رنگی پالت یک از که رویدادهایی

 احتمال کنند،می استفاده مکان دکوراسيون و تبليغاتی مواد علائم،

 هماهنگی این. بمانند باقی کنندگانشرکت ذهن در که دارند بيشتری

 کلی شناسیزیبایی جذابيت بلکه کندمی تقویت را برند هویت تنها نه

 84) کندمی ترجذاب دیداری نظر از را آن و دهدمی افزایش را رویداد

 تقویت بيشتر را اثر این فضایی طراحی و نورپردازی با رنگ تعامل (.83،

 تغيير را جو و فضا از هابرداشت توانندمی مختلف هایرنگ زیرا کند،می

 رنگ همچنين (.84) کنند کمک ورغوطه ایتجربه ایجاد به و دهند

 عمل رویداد گردشگری در گریروایت برای ابزاری عنوانبه تواندمی

 فرهنگی اهميت یا موضوع دهندهبازتاب که هاییرنگ گنجاندن با. کند

 با که بسازند داستانی توانندمی برگزارکنندگان هستند، رویداد

 هاییرنگ از استفاده مثال، عنوانبه. کند برقرار ارتباط کنندگانشرکت

 تواندمی هستند مرتبط تاریخی رویدادهای یا محلی هایسنت با که

 این به و کند ایجاد آن فرهنگی زمينه و رویداد بين تریعميق ارتباط

 نه ارتباط این (.84، 85) کند ترغنی را بازدیدکنندگان تجربه ترتيب

 ميان مشارکت و تعلق حس بلکه کندمی کمک یادآوری به تنها

 تجربيات کندمی ترغيب را هاآن و کندمی تقویت را کنندگانشرکت

 تأثير و دامنه ترتيب این به که بگذارند، اشتراک به دیگران با را خود

 (.83) دهدمی گسترش را رویداد

ها را در کليسای ملی واشنگتن نشان استفاده از رنگ 6شکل 

 دهد. می

 

 
 

 .(86کليسای ملی واشنگتن، آمریکا ): 6شکل 

Figure 6: Washington National Cathedral, United States of America (86). 
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عنوان عاملی برای ایجاد حس ماندگاری و ها بهدر این تصویر، رنگ

های مذهبی اغلب از اند. کليساها و مکانکار رفتهانگيز بهتجربه خاطره

کنند تا احساسات عميق و معنوی را های خاصی استفاده میرنگ

 . (83) برانگيزند

های غنی و عميق مانند طلایی، آبی و بنفش ممکن است برای رنگ

 راهبردیاستفاده  .القای حس تقدس، آرامش و عظمت استفاده شوند

تنها به ایجاد جوی از رنگ در دکوراسيون و طراحی فضایی کليسا نه

تر یادماندنیکند، بلکه تجربه بازدیدکنندگان را نيز بهمعنوی کمک می

های توانند احساسات را برانگيخته و برداشتها میسازد. این رنگمی

ه و ا در ذهن بازدیدکنندگان ایجاد کنند، که به تقویت حافظمثبتی ر

وجوش های پر جنبعنوان مثال، رنگکند. بهیادآوری رویداد کمک می

های و غنی ممکن است هيجان و اشتياق را برانگيزند، در حالی که رنگ

 . (83) کنندتی ایجاد آرامش و راحتوانند حس بخش میشتر و آرامنرم

 

 های محلیارتباط با فرهنگ و سنترنگ و  -9-2

 شناختیزیبایی انتخاب یک تنها رویداد گردشگری در رنگ ادغام

. است ارتباط در محلی هایسنت و فرهنگ با عميق طوربه بلکه نيست؛

 هایفرهنگ در که دارند خاصی هایتداعی و معانی اغلب هارنگ

 در هاآن شده اندیشيده و دقيق کاربرد بنابراین است، متفاوت مختلف

 ها،فرهنگ از بسياری در مثال، عنوانبه. است ضروری رویدادها طراحی

 هاآن از استفاده و هستند عزاداری یا شادی رونق، نماد خاصی هایرنگ

 کنندگانشرکت از قوی احساسی هایواکنش تواندمی رویدادها در

 رویداد طراحی در محلی هایرنگ گنجاندن(. 85، 87) برانگيزد

 امکان این کنندگانشرکت به و کرده تقویت را فرهنگی اصالت تواندمی

 رویدادهایی. کنند پيدا مقصد ميراث از تریعميق درک که دهدمی را

 هاییرنگ از اغلب دارند،می گرامی را هاسنت یا محلی هایجشن که

 عنوانبه. هستند فرهنگی هایروایت آن نماد که کنندمی استفاده

 سبزهای و خاکی هایرنگ است ممکن برداشت جشن یک مثال،

 نشان را جامعه کشاورزی هایریشه که باشد داشته وجوشیپرجنب

 به بلکه دهدمی نشان را محلی آداب به احترام تنها نه این دهد.می

 منظر در هارنگ این اهميت از تا کندمی کمک بازدیدکنندگان

(. 84، 85) کنند پيدا مقصد از بهتری درک و شوند آگاه فرهنگی
 پلی عنوانبه تواندمی رویداد گردشگری در رنگ از استفاده همچنين

 و رنگی هایطرح از استفاده با. کند عمل حال و گذشته ميان

 و پيوستگی حس توانندمی رویداد برگزارکنندگان سنتی، هایموتيف

 امکان این کنندگانشرکت به و کنند ایجاد تاریخی هایشيوه با ارتباط

 تجربه تنها نه رویکرد این کنند. تجربه را زنده سنت یک که بدهند را

 زیرا کند،می کمک نيز فرهنگ حفظ به بلکه کندمی ترغنی را رویداد

 قرار توجه مورد را سازیجهانی برابر در محلی آداب از نگهداری اهميت

  (.85، 87) دهدمی

آتيهان در فيليپين -ها را در جشنواره آتیاستفاده از رنگ 7شکل 

طور عميق با فرهنگ و ها بهدهد. در این جشنواره، رنگنشان می

های زنده و های محلی فيليپين در ارتباط هستند. رنگسنت

ها، تزئينات و محيط وجوش مانند قرمز، زرد و آبی که در لباسپرجنب

ها ماد شادی، رونق و وحدت هستند. این رنگاند، نکار رفتهجشنواره به

کنند، بلکه تنها به ایجاد فضایی پرانرژی و شاد کمک مینه

استفاده از  .ی هویت فرهنگی و تاریخی جامعه هستنددهندهبازتاب

های محلی در این جشنواره، اصالت فرهنگی را تقویت کرده و به رنگ

تری از ميراث و دهد که درک عميقکنندگان این امکان را میشرکت

  .(87) کنندهای فيليپين پيدا سنت

 

 
 

 .(88آتيهان در فيليپين ) -جشنواره آتی: 7شکل 

Figure 7: Ati-Atihan Festival in Philippines (88). 
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های خاصی ممکن است نماد رونق و شادی باشند، عنوان مثال، رنگبه

یجاد حس جشن و اآتيهان برای -هایی مانند آتیکه در جشنواره

تنها احترام به آداب شوند. این رویکرد نهمشارکت جمعی استفاده می

کند تا از دهد، بلکه به بازدیدکنندگان کمک میمحلی را نشان می

 . (87) شونددر منظر فرهنگی آگاه  هارنگاهميت این 
 

 ملی و دیجیتالاستفاده از رنگ در فضاهای تعا -۱0-2

 فضاهای از رفرات رنگ از استفاده رویداد، گردشگری کنونی اندازچشم در

 یشنما. است یافته گسترش دیجيتال و تعاملی هایمحيط به فيزیکی

 و اجتماعی هایرسانه ها،سایتوب جمله از رویدادها، دیجيتال

 منتقل را هاپيام تا است وابسته رنگ به شدت به مجازی، هایپلتفرم

 هایانتخاب که دهندمی نشان تحقيقات. برانگيزد را احساسات و کرده

 تعامل بر توجهی قابل طور به تواندمی دیجيتال بازاریابی در رنگ

 مثال، عنوانبه بگذارد. تاثير برند هویت از هاآن ادراکات و کاربران

 ایجاد ریتفو احساس توانندمی نارنجی و قرمز مانند گرم هایرنگ

 مانند سرد هایرنگ که حالی در کنند، تحریک را فوری عمل و کرده

 (.82، 83) کنند ایجاد را آرامش و اعتماد توانندمی سبز و آبی

 و افزوده واقعيت هایتجربه مانند تعاملی، فضاهای در رنگ ادغام

 با. دهد افزایش را کاربران تعامل و وریغوطه تواندمی مجازی، واقعيت

 هماهنگ رویداد موضوع با که جوش و جنب پر هایرنگ از استفاده

 و ترجذاب دیجيتال تجربه توانندمی برگزارکنندگان هستند،

 ویژه به موضوع این. کنند ایجاد کنندگانشرکت برای ترییادماندنیبه

 هم به دیجيتال و فيزیکی عناصر آن در که ترکيبی رویدادهای در

 که است همگن رنگی راهبرد یک نيازمند و دارد اهميت پيوندند،می

 شناختیروان همچنين اثرات (.89) باشد تأثيرگذار پلتفرم دو هر در

 کاربران گيریتصميم و رفتار بر تواندمی دیجيتال فضاهای در رنگ

 بيشتر کاربران که اندداده نشان تحقيقات مثال، عنوانبه. بگذارد تأثير

 تعامل هماهنگ رنگی طرح یک از کنندهاستفاده محتوای با دارند تمایل

 بار و دهدمی افزایش را دیداری جذابيت امر این زیرا باشند، داشته

 قصد که رویدادها بازاریابان برای اصل دهد. اینمی کاهش را شناختی

 شرکت به را هاآن و کنند جلب را بالقوه کنندگانشرکت توجه دارند

 هاییرنگ دقيق انتخاب با. است حياتی بسيار کنند، ترغيب رویدادها در

 بازاریابان هستند، هماهنگ هدف مخاطبان و رویداد اهداف با که

 را کلی تعامل و کرده بهينه را خود دیجيتال هایتلاش توانندمی

 (.82، 83) دهند افزایش

 

 های رویدادگیری خرید در بازارچهتصمیمتأثیر رنگ بر  -۱۱-2

 مستند پدیده یک رویداد، بازارهای در خرید تصميمات بر رنگ تأثير

. دارد رویداد گردشگری برای توجهی قابل تأثيرات که است شده

 از کنندگانمصرف درک بر تواندمی رنگ که دهدمی نشان تحقيقات

 بگذارد. برای تأثير خرید رفتار نهایت، در و برند تصویر محصول، کيفيت

 خرید به بيشتر کنندگانمصرف که اندداده نشان مطالعات مثال،

 هاییرنگ یا جذاب هاییرنگ بندیبسته در که دارند تمایل محصولاتی

 موضوع این (.82، 90)دارند  قرار انگيزند،برمی را مثبت احساسات که

 کالاهای که جایی است، مهم رویداد گردشگری زمينه در ویژهبه

 کنندگانشرکت جذب برای اغلب تبليغاتی مواد و هابليط تبليغاتی،

 از شده درک ارزش به رنگ شناختیروان تأثير .شوندمی طراحی بالقوه

 رنگی ترکيب از که رویدادهایی. یابدمی گسترش نيز رویداد تجربيات

 توانندمی کنند،می استفاده خود تبليغاتی مواد و سازیبرند در جذاب

 به تمایل افزایش باعث و دهند افزایش را تجربه از شده درک کيفيت

 مثال، عنوانهب. (90) دشون کنندگانمصرف سوی از پرداخت

 استفاده خود تبليغاتی مواد در شاد و روشن هایرنگ از که ایجشنواره

 درک ترجذاب و تربخشلذت رویدادی عنوانبه است ممکن کند،می

بگذارد.  تأثير کنندگانشرکت خرید تصميمات بر نتيجه در و شود

 تواندمی رویداد هایمحيط در رنگ از استراتژیک استفاده همچنين

 خرید رفتار بر بيشتری تأثير که کند ایجاد انحصار یا فوریت احساس

 . گذاردمی

 

 
 

 (9۱ترین مارکت در بانکوک، تایلند ): 8شکل 

Figure 8: Train Market in Bangkok, Thailand (91). 
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 يغاتیتبل مواد در نارنجی یا قرمز هایرنگ از استفاده مثال، برای

 بخواهد بالقوه کنندگانشرکت از و کرده ایجاد فوریت احساس تواندمی

 پيشنهادات در ویژهبه تاکتيک بگيرند. این سریع خرید تصميمات که

 شناختیروان تأثير که است مؤثر زودهنگام هایبليط فروش یا محدود

 .(82، 90) شود فوری اقدام باعث تواندمی رنگ

دهد. ک نشان میمارکت بانکو ترینها را در استفاده از رنگ 8شکل 

عنوان ابزاری قدرتمند برای تأثيرگذاری بر ها بهدر این بازارچه، رنگ

های زنده و اند. رنگکار رفتهگيری خرید و جذب مشتریان بهتصميم

ها و محصولات دیده جذاب مانند قرمز، نارنجی و زرد که در غرفه

 و توجه خریداران را بهکنند فوریت را القا می شوند، حس هيجان ومی

 دیداریبيت تنها به افزایش جذاها نهاین رنگ کنند.میخود جلب 

کنند، بلکه احساسات مثبت و اشتياق به خرید را محصولات کمک می

بانکوک،  کتترین ماراز رنگ در  راهبردیاستفاده  .انگيزندنيز برمی

ها، به افزایش کيفيت بندی محصولات و طراحی غرفهویژه در بستهبه

عنوان مثال، کند. بهشده از محصولات و تجربه خرید کمک میدرک

ای از کيفيت و عنوان نشانههای روشن و شاد ممکن است بهرنگ

ید جذابيت محصولات در نظر گرفته شوند، که این امر بر تصميمات خر

هایی که حس گذارد. همچنين، استفاده از رنگتأثير میمشتریان 

تواند کنند، مانند قرمز و نارنجی، میفوریت یا انحصار را القا می

 . (90) تر کندسریعمشتریان را ترغيب به خرید 

 

 گیرینتیجه -3
بررسی نقش و تأثير رنگ در طراحی و اجرای  مقاله حاضر با هدف

تنها ها نشان دادند که رنگ نهیافته. نگاشته شدرویدادهای گردشگری 

کند، بلکه بر عنوان ابزاری برای تفکيک و سازماندهی فضاها عمل میبه

بخشی های ماندگار و هویتمسيریابی، تعاملات اجتماعی، ایجاد تجربه

سزایی دارد. همچنين، ارتباط رنگ با فرهنگ و هبه رویدادها تأثير ب

اصالت رویداد و افزایش تعامل  تواند به تقویتهای محلی میسنت

های های دیجيتال، انتخاب رنگکنندگان منجر شود. در محيطشرکت

های ترکيبی تأثير سازی تجربهتواند بر جذب کاربران و بهينهمناسب می

تواند رفتار خرید های رویداد میبگذارد. علاوه بر این، رنگ در بازارچه

گذاری یجاد احساس فوریت یا ارزشرا تحت تأثير قرار داده و از طریق ا

های این ، تمایل به خرید را افزایش دهد. در مجموع، یافتهدیداری

رنگ در تمامی ابعاد یک  راهبردیدهد که انتخاب پژوهش نشان می

کنندگان یادماندنی برای شرکتای منسجم و بهتواند تجربهرویداد می

 .ایجاد کرده و به موفقيت کلی رویداد کمک کند

شود که برگزارکنندگان های پژوهش، توصيه میبر اساس یافته

کنندگان، عنوان ابزاری هدفمند برای هدایت شرکترویدادها از رنگ به

گيری بهبود مسيریابی و افزایش تعاملات اجتماعی استفاده کنند. بهره

های گرم در فضاهای عمومی برای ایجاد حس صميميت و از رنگ

های رسمی های سردتر در محيطارگيری رنگککنندگی و بهدعوت

تواند به بهبود تجربه کلی ای بودن، میبرای افزایش تمرکز و حس حرفه

، سازیها در برندرویداد کمک کند. همچنين، هماهنگی رنگ

منسجم، دیداری دکوراسيون و تبليغات رویداد، ضمن ایجاد یک هویت 

نندگان خواهد شد. در کباعث افزایش ماندگاری رویداد در ذهن شرکت

های جذاب و هماهنگ کارگيری رنگرویدادهای دیجيتال و ترکيبی، به

تواند های مجازی و تبليغات آنلاین، میها، پلتفرمسایتدر طراحی وب

ها منجر شود. در نهایت، به افزایش تعامل کاربران و ارتقای تجربه آن

ی خرید، توصيه گيرگيری مؤثر از تأثير رنگ بر تصميمبرای بهره

های پرانرژی و های رویدادی از رنگشود که در بازارچهمی

کننده برای جلب توجه و ایجاد احساس فوریت استفاده شود. تحریک

تواند به افزایش جذابيت، تعامل و موفقيت رعایت این ملاحظات می

رویدادهای گردشگری کمک کند و تأثيرات مثبتی بر تجربه 

 .اوردهای اقتصادی رویدادها داشته باشدکنندگان و دستشرکت

های ارزشمند در این پژوهش با وجود ارائه بينشلازم به ذکر است 

مورد نقش رنگ در طراحی و اجرای رویدادهای گردشگری، دارای 

های این پژوهش عمدتاً بر اساس هایی است. اولاً، یافتهمحدودیت

ممکن است نياز به ر است و های نظری استوامطالعات موجود و تحليل

های مختلف تحقيقات تجربی بيشتری برای تأیيد نتایج در زمينه

ها شناختی رنگفرهنگی و جغرافيایی داشته باشد. ثانياً، تأثيرات روان

های فردی و فرهنگی قرار گيرد که این ممکن است تحت تأثير تفاوت

. موضوع در پژوهش حاضر به طور کامل بررسی نشده است

توانند به عنوان پيشنهاداتی برای تحقيقات های مذکور میمحدودیت

 آتی، مدنظر پژوهشگران قرار گيرد.
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